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MOTTO 
 

“Kesuksesan hanya dapat diraih dengan segala upaya dan usaha yang disertai 

dengan doa, karena sesungguhnya nasib seseorang manusia tidak akan berubah 

dengan sendirinya tanpa berusaha.” 

 

“Tidak ada masalah yang tidak bisa diselesaikan selama ada komitmen bersama 

untuk menyelesaikannya. Berangkat dengan penuh keyakinan. Berjalan dengan 

penuh keikhlasan Istiqomah dalam menghadapi cobaan.” 

 

“Jangan menunda-nunda untuk melakukan suatu pekerjaan karena tidak ada 

yang tahu apakah kita dapat bertemu hari esok atau tidak.” 

 

“Saya tidak gagal, saya hanya baru mencoba ribuan eksekusi yang belum 

berhasil.” 

 

“Orang yang pintar bukanlah orang yang merasa pintar, akan tetapi ia adalah 

orang yang merasa bodoh, dengan begitu ia tak akan pernah berhenti untuk terus 

belajar" 

 

"Belajar dan bekerja dengan giat, serta tidak lupa bersyukur, tentu akan 

memberikan hasil yang baik" 

 

“Jadilah diri kita sendiri karena itu lebih baik daripada berpura-pura menjadi 

orang lain yang baik.” 

 

“Tuntulah ilmu sampai ke negeri Cina. Menjadi pelajar tidak hanya harus pintar, 

tetapi juga berbudi pekerti luhur.” 

 

“Orang yang belajar akan berhati-hati dalam bertindak dan menghidari 

kesalahan untuk kedua kalinya.” 
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INTISARI 
 

Dalam menawarkan produk atau jasa, media promosi merupakan hal yang 
berperan penting. Terlebih dengan perkembangan teknologi yang sangat pesat ini 
media penyampaian informasi yang digunakan sangat bervariasi. Salah satu media 
promosi yang efektif adalah melalui iklan televisi, yang mana didalamnya terdapat 
elemen gambar, suara, gerak, dan teks.  

Terdapat berbagai teknik dalam membuat iklan televisi, salah satunya 
dengan menggunakan motion graphic. Motion graphic merupakan penggabungan 
dari ilustrasi, tipografi, fotografi dan videografi yang dianimasikan, sehingga 
pesan yang disampaikan dalam iklan dapat ditangkap dengan mudah oleh pemirsa. 

Koperasi BMT Lima Utama Syariah Mandiri (BMT Limasan) Klaten 
merupakan lembaga keuangan mikro yang dalam operasionalnya mengacu pada 
prinsip-prinsip syari'at Islam. Media promosi yang dilakukan BMT Limasan 
Klaten saat ini masih melalui mulut ke mulut, brosur, dan kegiatan bakti sosial. 
Hal tersebut dirasa sulit didalam mengenalkan BMT Limasan Klaten. Dengan 
iklan yang menggunakan motion graphic ini diharapkan dapat menyebarkan 
informasi tentang BMT Limasan Klaten sehingga meningkatkan keinginan 
masyarakat untuk menggunakan jasanya. 

 
Kata kunci: Iklan Televisi, BMT Limasan Klaten, Motion Graphic. 
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ABSTRACT 
 

In offering a product or service, media promotion is vital. What's with the 
development of technology that rapidly this media delivery information used vary 
widely. One of the media promotion is effective is through television 
advertisement, which it contained elements of image, sound, motion, and text. 

There are various techniques in making television advertisement, one of 
them by using motion graphic. Motion graphic is the merging of the illustration, 
typography, photography and videography are animated, so the message 
conveyed in an advertisement can be captured easily by viewers. 

Koperasi BMT Lima Utama Syariah Mandiri (BMT Limasan) Klaten is a 
microfinance institution, in which the operation refers to the Islamic Shari'a 
principles. Media promotion conducted BMT Limasan Klaten still through word 
of mouth, flyers, and social service activities. It proved difficult in introducing 
BMT Limasan Klaten. With ads that use motion graphic is expected to 
disseminate information about the BMT Limasan Klaten thereby increasing 
eagerness to use its services. 

 
Keywords: Television Advertisement, BMT Limasan Klaten, Motion Graphic. 
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