BAB1

PENDAHULUAN

L1 Latar Belakang Masalah
Perkembangan teknologi banyak mempengarui tatan hidup atau sebuah
aturan dan sistem tementu. Teknologi Informasi skarang ini sudah semakin
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Sebuah penginapan “Rumah Palagan® yang difuntut uniuk memperluas
promosi dari kawasan engah Pada khususnya. Pada
saal ini “Rumah Palagan™ hanys melakukan periklanan melalui Website dan
median cetak. Oleh karena itu periu dilakukannya pengembangan secara bertahap,
yang akan dilakukan dengan cara pembutan iklan di Media Televisi schingga
dapat memperluas promosi.



Melihat adanya permasalahan di atas perlu dilakukan penelitian tentang “
Analisis dan Perancangan Iklan Televisi Pada Rumah Palagan Untuk Media
Promosi " serta berupayn semaksimal mungkin untuk membuat sebuah iklan
televisi; vang diharapkan Rumah Palagan lebih banyak dikunjungi serta terkenal

Maka perlu dibuat suatu batasan masalah untuk menganalisis masalah
dalam penelitian ini agar persoalan vang dihadapi lebih terarah dan dapat di can
pemecahan masalah yang optimal. Adapun batasan masalah lersebut diantaranya:

1. Iklan ini berdurasi 30 Detik



2. Iklan ini di buat dengan Adobe Premier C53

3. Nikon D37100 Untuk pengambilan gambar

1.4 Maksud dan Tujnan Penelltian

Adapun tujuan dari penelition ini adalah :

mjuan penelitian yaitu
tuk mempel |Eh dﬂh yang

b. Pengamatan Langsung {Observasi)
Penelitian yang dilaksanakan dengan mengadakan pengamatan
langsung terhadap objek yang diteliti yaitu beberapa tempal atau
kelebihan yang dianjurkan oleh manajer pemasaran dan beberapa ange!



komposisi untuk kebutuhan pengambilan gambar dan mengetahui
gambaran-gambaran yang jelas tentang permasalahan yang diteliti.

¢. Kearsipan
Metode ini meneliti dota-data yang diperoleh dari arsip-arsip dari
Rumah Palagan, untuk mengefhui data-data pasti seperti tanggal
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Ban ikien pelbolsf unik diidentifikasi | dan
dapat dinsulkan perbaikan-perbaikannya.

dapat menghasilkan rancongan _iklan feleyisi yang sesuai dengan kebutuhan
Rumah Palagan.

1.5.4 Metode Fengembangan
Penyusunan system baru untuk menggant sistem yang lama, secara
menyeluruh artinyn memperbaiki sistem yang sudah ada.



155 Metode Testing

Tahap ini merupakan pengujian terhadsp tklan yang telah dibuat, dan
mempunyai mekanisme untuk menentukan data uji yang dapat menguji iklan
secara lengkap, kemudian mempunyai kemungkinan untuk menemukan kesalahan
padai klan tersebut.

teknologi yang mendukung pembuatan iklan televisi untuk media promosi,
antara lain konsep dasar ikian, konsep dasar soffware yang digunakan.

BAB 11 : ANALISIS DAN PERANCANGAN SISTEM
Pada bab ini akan diuraikan tentang analisis dan perancangan iklan televisi

secarn umum serta segala kelebihan dan kekurangan.



BAB IV : IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Pada bab ini skan dibahas tentang hal-hal yang sudah dicapai dalam
bagian-bagian sebelumnya, proses pengoreksian iklan, dan hasil
implementasi dari iklan yang suduh dibuat.
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