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INTISARI

Pada masa ini persaingan di industri kuliner semakin ketat, hal tersebut
mendorong produsen industri kuliner untuk membuat strategi, agar produk mereka
dapat dikenal secara luas oleh masyarakat. Salah satunya adalah strategi promosi
dengan menggunakan media periklanan. Media periklanan yang umum dikenal
masyarakat saat ini adalah media cetak dan media elektronik, yang berupa brosur,
majalah, koran, iklan radio dan televisi. Iklan televisi banyak digunakan sebagai
media promosi karena memiliki daya tarik yang lebih kuat, karena dapat
mencitrakan tentang produk secara langsung dan jelas kepada masyarakat.

Kata Kunci: Media promosi, industri kuliner, iklan televisi
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ABSTRACT

At this time in the culinary industry competition intensifies, it encourages
producers culinary industry to create a strategy, so that their products can be
widely known by the public. One is the promotion strategy of using advertising
media. Media advertising is commonly known today's society is the print and
electronic media, in the form of brochures, magazines, newspapers, radio and
television advertising. Television advertising is widely used as a promotional
medium because it has a stronger appeal,-because it can be imaged on a product
directly and clearly to the public.

Keywords: Media campaign, the culinary industry, television commercials
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