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MOTTO 

 Terkadang hati dan fikiran tak selalu bersinergi, maka untuk 

menyatukanya ingatlah Tuhan selalu bersama kita. 

 Semangat yang tak tergoyahkan adalah semangat dari kedua orangtua kita. 

 Segala sesuatu yang kita kerjakan dengan keyakinan akan  mempermudah 

segalanya. 

 Selalu berbuat baik kepada siapapun dan dimanapun. 

 Ketika kita berada di tengah peperangan jangan sekalipun untuk 

mengibarkan bendera putih, karena lebih baik mati secara terhormat dari 

pada mati secara konyol. 

 Untuk mengetahui rintangan yang ada di depan, anda harus melewatinya 

terlebih dahulu. 

 Yakin dan Percayalah bahwa kekuatan terbesar dalam menghadapi suatu 

rintangan adalah Doa!!! 
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INTISARI 

 

Balai Kajian dan Pengembangan Budaya Melayu adalah salah satu wadah 

untuk mengkaji dan mengembangkan adat Melayu yang bertujuan untuk 

mempertahankan serta melestarikan adat Melayu itu Sendiri. Pada dasarnya 

kemajuan bidang komputerisasi khususnya multimedia kian hari semakin 

meningkat. Begitu pula dengan halnya informasi masyarakat semakin merasakan 

luasnya kebutuhan akan informasi, maka semakin banyak terobosan-terobosan 

baru dalam menyajikan informasi baik sebagai media informasi maupun media 

promosi.  

Namun khalayak pada umumnya pada saat ini lebih suka menerima 

informasi melalui bentuk-bentuk media infomasi yang bersifat interaktif dan 

menghibur seperti halnya melalui media audio visual. Setelah masyarakat melihat 

profile suatu Balai Kajian Pengembangan Budaya Melayu yang dikemas dalam 

digital video yang menarik maka masyarakat merasa penasaran. 

Karena kebutuhan tersebut, maka penulis mengangkat permasalahan 

menjadi topic permasalahan skripsi yang diberi judul “Perancangan dan 

Pembuatan Video Profile Balai Kajian dan Pengembangan Budaya Melayu 

Sebagai Media Promosi Berbasis Multimedia”. Diharapkan video ini bermanfaat 

bagi Profile Balai Kajian dan Pengembangan Adat Melayu dan dapat lebih 

dikenal oleh masyarakat. 

 

Kata Kunci: Video Iklan, Media Promosi, Multimedia 
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ABSTRACT 
 

The Center for Research and Development of Malay Culture is one of the 

vehicles to assess and develop Malay Culture which aims to maintain and 

preserve the Malay culture it self. Basically Advances in computerization, 

especially multimedia is increasing day after day. Similarly as more people feel 

the breadrth of in information, the more new breakthroughs in presenting good 

information as well as information media promotion.  

But audiences in general at the moment prefer to receive information 

through froms of media information that is interactive and entertaining as well as 

through audio visual media. Once people see a company profile that is packed 

with digital video interesting so people feel curious. 

Because of these needs, the authors raised the issue became a topic of the 

thesis entitled issues “ Design and manufacture Video Profile Center for 

Research and Development of  Malay As Means of Media Promotion Based 

Multimedia”. It is hoped this profile video for center for Research and 

Development of Malay and it can be known the people.  

 

Keywords : Advertisement Video, Promotion Media, Multimedia 

 

 

 


