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MOTTO 

• Jangan pernah menyerah sebelum mencoba 

• Selalu berbuat baik kepada semua orang 

• Selalu berpikiran positif dan berpikir keras 

• Selalu semangat 

• Ojo lali golek pasangan urip 

• Senyum membawa berkah 
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INTISARI 

Carnivore Production adalah suatu perusahaan yang bergerak dalam 
bidang jasa pembuatan pakaian. Perusahaan ini berdiri pada tahun 2010. 
Carnivore Production termasuk dalam perusahaan yang sedang berkembang. 
Rata-rata jumlah produksi perusahaan ini dari tahun ke tahun terus meningkat, 
tetapi peningkatannya tidak terlalu signifikan karena kurang dikenal oleh 
masyarakat. 

Berdasarkan kondisi tersebut maka Carnivore Production membutuhkan 
suatu media promosi yang dapat digunakan untuk memberikan informasi yang 
bersifat interaktif dan menghibur seperti halnya melalui media audio visual. 
Setelah masyarakat melihat iklan suatu perusahaan yang dikemas dengan digital 
video yang menarik maka masyarakat merasa penasaran. Iklan dalam bentuk 
video merupakan terobosan yang sudah lama digunakan oleh banyak perusahaan 
karena media ini cukup ampuh dalam menyampaikan informasi dan promosi yang 
tepat, cepat dan akurat. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk membuat suatu video iklan perusahaan 
pada Carnivore Production. Metode penelitian yang digunakan yaitu wawancara 
dan pengumpulan data. Diharapkan video iklan ini bermanfaat bagi Carnivore 
Production untuk meningkatkan citra perusahaan dan dapat lebih dikenal oleh 
masyarakat luas. 

 
Kata Kunci: Video Iklan, Media Promosi, Multimedia 
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ABSTRACT 

Carnivore Productions is a company engaged in the manufacture of 
garments. The company was established in 2010. Production Carnivore included 
in the growing company. The average number of the company's production is 
from year to year continues to increase, but the increase is not very significant 
because it is less known by the public. 

Based on these conditions, the Carnivore Production requires a media 
campaign that can be used to provide information that is both interactive and 
entertaining as well as through audio-visual media. Once people see the 
Advertisement of a company that is packed with digital video is interesting then 
people feel curious. Advertisement in the form of video is a breakthrough that has 
long been used by many companies because the media is quite powerful in 
conveying information and promotion of the right, quickly and accurately. 

The purpose of this research is to create a Advertisement video on 
Carnivore Production. The method used is an interview and data collection. This 
video is expected profile for the Production of Carnivore to enhance the 
corporate image, and may be known by the public. 
 
Keywords: Advertisement Video, Promotion Media, Multimedia
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