BAB 1

PENDAHULUAN

1.1  Latar Belakang
Kesehatan gigi dan mulut merupakan bagian dari kesehatan tubuh yang

MKG, 1998).Upaya kesehatan
bertujuan untuk memelihara dan meningkatkan keschatan vang dilakukan oleh
pemerintah dan atau masyarakat Salah satu upaya kesehaton dapat dilskukan
dengan memberikon pelayanan kesehatan gigi dan mulut vang dilakukan untuk
memelihara dan meningkatkan derajat kesehatan masyarakat Untuk meningkatkan
derajot kesehatan tersebut dopat dalam bentuk peningkatin kesehatan mgi.

|



pencegahan penyakit gigi, pengobatan penyakit gigi, dan pemulihan kesehatan
gigi oleh pemerintsh, pemerintah daerah, dan masyarakat yang dilakukan secara
terpadu, terintegrasi dan berkesinambungan (Tunggal, 2010),

Sejauh ini metode penyampaian informasi agar ansk merawat gigi sejak




1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang masalah diatas,maka dapat disimpulkan sebuah
Masyarakan Tentang Kesehatan Gigi dan Mulst Pada Dinas Keschatan

1.4.1 Maksud

I. Agar masyarakat mengetahui dan peduli pentingnya menjaga kesehatan
gigi dan mulut.

2. Melalui ikfan layanan masyarakat dapat membantu menjelaskan tentang
kesehatan gigi dan mulut.



1.4.2 Tujuan

|. Memberikan suatu iklan layanan masyarakat berupa animasi 2 dimensi
mengenai kesehatan gigi dan mulut agar dapat menyadarkan masyarakat
pentingnya kesehatan gigi dan mulut.

memberiken alaternatif media komunikasi visusl dalam bentuk

tklan lavanan masyarakat tentang kesehatan gigl dan mulut
¢, Pihak Loin
1) Diharapkan dapat digunakan sebagai informasi bagi pihak lain

yang melihatnya.



1) Terciptanya media untuk menginformasikan tentang kesehatan gig
dan mulut.

1.6 Metode Penelltian

1.6.2 Metode Pengembang
Untuk memproduksi iklan harus melalui 3 tahap, yaitu tshap praproduksi,
tahap produksi, dan tahap pascaproduksi. Masing-masing tahap tersebut secara
dramatis akan mempengaruhi biaya dan kualitas.
1. Tahap pra produks:

Merupakan tphap dimana semua pekerjaan dan aktifitas sebelum iklan



televisi diproduksi secara nyata. Pemesanan iklan televisi dapat menghemat
biaya dengan menyusun perencanaan yang baik sebelum memproduksi
iklan. Pertama-tama yang harus dipikirkan produser pada tahap pra produksi
adatah :

i. Penetapan Ide Cerita

komersial. Tahap ini meliputi : Pembuatan Karakter,Pewarnaon Karakter,
Pembuatan Background, Pencahayaan (lighting),Menganimasikan Kamer,
Menganimasikan Figur, Merender Animasi.



3. Tahap pascaproduksi

Merupakan periode dimana semua pekerjaan dan aktivitas yang terjadi
setelah iklan diproduksi secara nyata untuk keperluan komersial
Kegiatan pascaproduksi meliputi:

BAB II Landasan Teori

Bab ini menjelaskan teori-teori yang mendukung pokok pembahasan tugas
yang meliputi definsi dan menguraikan komponen yang berkaifan langsung
dengan masalah serta sofiware vang digunakan dalam pembuatan iklan layanan
masyarakat ini_



BAB I11 Analisis dan Perancangan Sistem

data.

BAB IV Implementasl
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