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MOTTO

Bentuk keberhasilan seseorang diukur bukan dari sejauh mana ia melangkah,
tetapi seberapa banyak peluang yang ia manfaatkan ketika melangkah.

Jangan menunggu karena tidak ada waktu yang tepat. Mulailah dari sekarang
dan berusahalah dengan segala yang ada.

Waktu yang hilang tidak akan pernah kembali.

Lupakan kegagalan, tapi ingatlah selalu hikmah dari kegagalan tersebut.
Janganlah kamu bersikap lemah, dan janganlah pula kamu bersedih hati,
padahal kamulah orang — orang yang paling tinggi derajatnya, jika kamu orang
— orang yang beriman. (Q.S. Al-Imran : 139)

Hai orang — orang yang beriman, bersabarlah kamu dan kuatkan kesabaranmu
dan tetaplah bersiap siaga dan bertaqgwa kepada Allah supaya kamu menang.
(Al Imraan : 200)

Boleh jadi kamu membenci sesuatu, padahal ia amat baik bagimu, dan boleh
jadi (pula) kamu menyukai sesuatu padahal ia amat buruk bagimu, Allah

mengetahui, sedang kamu tidak mengetahui. (Al-Bagarah : 216)
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INTISARI

Seiring dengan perkembangan teknologi yang semakin cepat, menyebabkan
multimedia memiliki peran penting dalam setiap kehidupan. Salah satu peran paling
nyata mutimedia adalah sebagai media promosi untuk perusahaan atau untuk
memperkenalkan idenitas perusahaan. Salah satunya dengan penerapan teknik
motion tracking. Teknik motion tracking ini diterapkan untuk dapat memberikan
penjelasan tentang produk di GUFO.

GUFO adalah salah satu cafe yang ada di Yogjakarta dengan konsep Mini
Italian Cafe dengan suasana yang hangat dan hommy. Menggunakan furniture
berbahan dasar kayu dengan tata ruang dan desain exlusive. Dilengkapi smoking
dan smoking area serta wifi. Sebagai cafe yang masih berkembang dan banyak cafe
serupa yang bermunculan, GUFO harus mampu bersaing untuk bertahan dan
menjadi yang terbaik.

Company Profile (Profile Perusahaan) merupakan penjelasan mengenai
perusahaan termasuk produknya secara verbal maupun grafik yang mengangkat
nilai perusahaan, nilai produk serta keunggulan perusahaan dibanding pesaing.
Company profile ini dibuat untuk mempromosikan GUFO dengan media promosi
digital yang mampu memvisualisasikan identitas perusahaan dan semua produk

agar dikenal oleh masyarakat luas.

Kata Kunci : Multimedia, GUFO, Company Profile, Motion Tracking, Media

Promosi
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ABSTRACT

Along with the development of technologies that are faster, causing the multimedia
has an important role in every life. One of the roles most real mutimedia is as media
promotion for the company or to introduce the idenitas company. One of them with
the application of the technique of motion tracking. Motion tracking technique is
applied to be able to give a description of the products in the GUFO.

GUFO was.one of the Café which is in Yogyakarta with the concept of Mini
Italian Café with @ warm atmosphere and hommy. Using wood-based furniture with
exclusive design. Equipped smoking and smoking area as well as wifi. As the cafe
isstill evolving and  many similar cafes are popping up, GUFO must compete to
survive and be the best.

Company Profile (Company Profile) is a description of the company
including product verbally as well as charts that raised the value of the company,
the value of the product as well as the company's advantages compared to
competitors. Company profil has been created to promote GUFO with digital
media promotion that is able to visualize all product and.corporate identity in order

to be known by the public at large.

Keywords: Multimedia, GUFO, Company Profile, Motion Tracking, Media

Promotion
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