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INTISARI

Dinas Pariwisata Kabupaten Karanganyar memiliki berbagai media untuk
mempromosikan potensi pariwisata di daerah kaabupaten karanganyar. Media
promosi tersebut salahsatunya adalah menggunakan media audio visual atau iklan
pariwisata.

Dalam skripsi ini penulis membahas sebuah teknik pembuatan video dengan
Teknik Stop Motion dan Making Parallax 2.5D Effect, yaitu sebuah proses
pengabungan dari beberapa frame foto atau gambar yang diambil secara
continue's hingga menjadi gambar gerak itu untuk Stop Motion sedangkan
Parallax 2.5 D membuat satu foto menjadi memiliki dimensi yang dapat bergerak.
Istilah gampangnya adalah membuat objek yang 2D, hidup menjadi 3D. Teknik
ini diawali dengan memproses foto di Adobe Photoshop terlebih dahulu untuk
membuat layer-layer yang digunakan sebagai dimensi dari objek yang akan di
parallax. Teknik ini sangat mudah dan simpel seperti mebuat slideshow
dengan zoom in/ zoom out sebuah foto.

Hasil akhir dari penulisan skripsi ini adalah sebuah video periklanan
pariwisaata, yang menampilkan beberapa objek pariwisata yang ada di Kabupaten
Karanganyar.

Kata Kunci : Parallax 2.5D Effect, Stop Motion, Pariwisata, Video Periklana



ABSTRACT

The Health Service Tourism Karanganyar District have various
media to promote the potential tourism in the region kaabupaten
karanganyar. Media advertisement them is Saguling hydro is to use audio
visual media or tourist commercials.

In this final project I'm talking about a technique of making video
with Technical Stop Motion and Making Parallax 2.5D Effect, which is a
process coalescence from some frame photos or pictures taken will
continue's up to a motion picture, to Stop Motion while Parallax 2.5 D to
make the photos to have a dimension can move. The term dawn is to make
an object that 2D, live up to 3D. This technigue started with process in the
photo Adobe Photoshop ahead of time to make layers that were used as
the dimensions of objects that will be parallax. This technique. is very easy
and simple such as making slideshow with zoom in/ zoom out a picture.

The result of writing final project is a video advertising

pariwisaata, show some tourism objects that are in Karanganyar District.

Keywords : Parallax 2.5D Effect, Stop Motion, Tourism, Video Advertising



