Dalam proses produksi video periklanan pariwisata ini, sedikit
mengalami kesulitan atsupun kendals dalam pengambilan data.
Karena faktor cuaca , pencahayuan dan lokasinya ,



i Untuk penggunaan teknik paraffax 2.50 effect, sebuzh gambar diam
atou foto dapat digunakan dalam video periklanan pariwisata seolah-
olah adalsh gambar 3 dimensi.

4, Setelah dilakukan pengamatan dan evaluasi pada Dinas Pariwisata
Kabupaten Karanganyar moka hasil yang diperoleh adalah video

5.1, Saran

Dalam proses perancangan video periklanan imi data yang digunakan
masih cukup sederhana, hanva menampilkan sebagian objek wisata di



Kabupaten Karanganyar. Kedepannyn agar ada sebush pengembangan tentang
pembuatan yang lebih baik dan terbaru,
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