BAB1

PENDAHULUAN

10ktober 2009 memiliki luas sekitar 3.4 Hektar dengan luas bangunan sekitar 4.470
meter persegidan terdiri dari dua lantai. Museum ini termasuk museum yag baru
rata-ratn  masyarakat sekitar Yogyokarta pun belum mengetahui keberadaan

MUSEUm ini.



Berkembang pesatnya dunia teknologi akhir-akhir ini membuat salah satu cara
mudsh untuk menyampaikaninformasi kepada para masyarakat umum. Masyarakat
penguna media sosial merupakan salah satu contoh betapa banyaknya pengguna
internet pada masa akhir-akhir ini.

Perkembangan web saat ini demikian cepaty-bal ini di sebabkan oleh beberapa

faktor diantaranyvaperkembang

kat modern di perkotaan.

n bisar snja yang mampu memilikinya. Pada saat itu, website merupak:
h tekniologi yang cukup mabal untuk dimiliki. Sehinggs ban

membuat ki TR | e

websile murah hanya menjud .:. -...::.

Itu dulu, sekarang ini terdapat hampir milyarzn hslaman website yang
memeriahkan dunia mays. Sebagian besar dari website tersebut adalah web
komersial yang bersifat promosi, bisnis dan perdagangan. Dibandingkan dengan
media promosi lain seperti brosur, poster atau yang lain, Wefsite adalah media
promosi paling murah, efektif dan efisien apabila kita dapat mengelolanya. Dani



sudut pandang manapun media promosi menggunakan web tetap memiliki
gy i By, Btk fark s iy s oo infirast
kecepatan penyampaian informasi, harga atau cost yang kita keluarkan,

Rupanya media promosi dalam bentuk website sangat berperan penting dalam
dunia ussha dan schagai media infaiMeBuktinya akhir-akhit ini banyak

menmgkatkan prestise

an wehsite sehagni salah satn media

) dari suatu pemisohaan telth meribu
kan biaya yang cukup tinggi untuk memi
Museum Gunung Meropi kepada masyarakat luar. K

visualisasi vang menarik perl
banyaknya jumlah pengunjung yang datang dan dopat menampilkan seua kegiatan
serta informasi Museum Gunung Merapi kedaam sebuah website tersendiri.



1.2 Rumusan Masalah
Adapun perumusan masalah dalam penelitian ini adalah sebagai berikut

|. “Bagaimana merancang website wisata Museum Gunung Merapi

perintah yaitu sefect. edit, insert 480 delete

Dapat mengakses infowisata daerah sekitar serta, melihat gallery
yang berisi foto dari fasilitas museum, melihat profil museum yang
ada seperti sejarah museum. koleksi foto-fote yang ada di museum

dan informasi wisata di sekitar museum, data seperti kontak,



¢ Member
Member dapat melakukan transaksi reservasi tiket, melakukan

konfirmai pembayaran

ai aspek manfaat. Adapun
manfaat yang dapat diperoleh baik bagi penulis maupun bagi pihak-pihak lain yang
terkait adalah sebagai berikut:
1. Bagi Pihak Museum Gunung Merapi
a. Memberikan sistem baru dalam promosi dan informasi museum yang
lebih baik dari sebelumnya .



b. Memudahkan pengunjung mengetahui fasilitas-fasilitas yang ada
mavpun pembaruan fasilitas vang dapt diakses dimanapun dan
kapanpun.

¢. Memberikan kemudahaan dalam proses pengolahan data transaksi

secara cermat dan sistematik.

2. Metode Interview
Merupakan metode pengumpulsn data dengan cara tanya jawab secara
langsung dengan pihak Museum yang terkait yaitu Museum Gunung

Merapi.



3. Metode Dokumentasi
Metode pengumpulan data dengan cara mempelajari arsip-arsip data
yang berhubungan dengan pengolshan data yang ada di perusshaan
tersebut.

4. Metode Kearsipan dan Studi Pus

“dengan cara melakukan studi
. san Skripsi terhad

Berisi penjelasan latar belakang masalah, rum

penelitian,

BABTl LANDASAN TEORI

Bab ini berisi tentang teori yang mendukung masalah yang
dibahas.

BABIN  TINJAUAN UMUM

Berupa gambaran umum tentang Muscum Gunung Merapi,
analisa sistem yang ada saat ini, analisa media promosi dan



manfaat, dan analisa yang lain yang terkait dengan dengan
Perancangan Media  Informasi Dan  Promosi  Berbasis

Website Untuk Museum Gunung Merapi.
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