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INTISARI 
 

  Mie Ayam Cak Nonang merupakan rumah makan dengan semua bahan 

dibuat sendiri dan tanpa bahan pengawet. Menu andalanya adalah mie ayam 

goreng yang sangat di sukai oleh para pelanggan dari anak kecil, anak sekolahan, 

mahasiswa dan orang dewasa juga. Pelangganya tidak hanya dari jogja saja 

namun dari luar kota pun ada, sebagai rumah makan yang tergolong baru ini, Mie 

Ayam Cak Nonang harus mampu bersaing untuk bertahan dan menjadi yang 

terbaik. Dalam pemasaranya profil dan hidangan yang disajikan memiliki 

pengaruh besar terhadap reputuasi usaha pribadi ini. 

 

 Video iklan merupakan salah satu media informasi yang dapat 

dimanfaatkan untuk meningkatkan reputasi perusahaan. Pembuatan iklan ini 

adalah dengan menggunakan penggabungan teknik time lapse dan live shoot. 

 

 Melalui berbagai media sosial video ikaln Mie Ayam Cak Nonang di 

publish dan disebarluaskan, dengan tujuan untuk menciptakan branding 

perusahaan yang terpecaya dan memiliki prospek baik di mata masyarakat luas. 

 

Kata-kunci: Media informasi, iklan, pembuatan, Mie Ayam Cak Nonang 
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ABSTRACT 

 

Mie ayam cak nonang is a restaurant with all handmade ingredients and 

without any preservatives. Their top menu is fried mie ayam which is very loved 

by their customer from students to adults. In their marketing, profile and served 

dish were having big influences to this personal bussiness. As a restaurant which 

is just opened recently, mie ayam cak onang should compete to persevere and 

become the best. Advertisement video is one of media information which could be 

using for developing company reputation. 

 

The production of this advertisement video is using combinations of time 

lapse and live shoot techniques. 

 

Through various social media, advertisment video of mie ayam cak 

nonang will be publish and share with the aim to create trusty company's 

branding and have a good prospects in the society. 

 

Keywords: media information, advertisement, production, mie ayam 

 

 

 


	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR GAMBAR

