BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Perkembangan teknologi informasi-dapat dimanfastkan dalam berbagai
bidang salah satunya.afalah dalam bidang periklanag, khusunya periklanan dalam
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Time Lapse digunakan untuk memberikan ‘hantusn media
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Rumah makan Mie Ayam Cak Nonang yang berada di daerah Godean,
Kabupaten Sleman. Mie Avam Cak Nonang memiliki berbagai macam menu mie
ayam yang disediakan saat ini, dan yang membedakan dengan mie ayam yang lain



adalah mie ayam Cak Nonang memiliki menu mie ayam goreng vang digemar

para pelanggannya serta telah memiliki 2 cabang. Namun karena lokasinys yang
Masuk kedalam daerah godean banyak pelanggan yang dari kota susah

untuk mencarinya. Sampai saat ini media yang dipakai untuk mempromosikan

tempat kuliner ini hanya sebuah brosur, haliho serta lisan yang didalamnya sangat

minim informasi tentang kuline

menggobungkan teknik time lapse dan liveshoot dalam pemb
Avam Cal Nonang. Dikarenakon media iklan vidoo m

oleh niEEAM AR RN
Ayam Cak Nonang Yogyakarta Dengan Penggabungan Teknlk Time Lapse
dan Live Shoot.”
12 Rumussn Masaish

Berdasarkan latar belakang masalah yang telah di ikan diatas, maka

perlu dirumuskan suatu masalah yang akan dipecohkan yakni®Bagaimana



membirat iklan Mie Avam Cak Nenang Yopyvakarta dengaen pengzabungan tekmik

time fapse dan liveshoot? ™

1.3 Batasan Masalah
Berdasarkan rumusan masalah diatas, untuk memfokuskan pembahasaan

lebih dikenal oleh masyarakat luas;

3. Membantu Mie Aya Cak Nonang menciptakan brunding perusahaan
yang terpecaya dan mampu bersaing dengan competitor dimata klien
dan masvarakat luas.



1.5 Manfaat Penelltlan
Berdasarkan manfaat yang diperoleh dari adanya penelitian ini antara lain :

1. Bagl Penulls

Menerapkan ilmu yang didspat selama di STMIK AMIKOM

L1  Metode Pengumpulan Data

Metode pengumpulan data yang digunakan untuk memperoleh data-data
adalah sebagai berikut:



1. Metode Wawancara

Wawancara dilakukan dengan pihak direktur perusahaan, untuk

mendapatkan data-data yang dibutuhkan dalam penelitian.

2. Metode Observasi




Loz Metode Anallsis

Analisis SWOT merupakan salsh satu metode untuk menggambarkan
kondisi dan mengevaluasi suatu masalah, proyek atau konsep bisnis yang
berdasarkan factor internal (dalam) dan faktor eksternal (luar).
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masalah, batasan masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian, metode penelitian
dan sistematika penulisan.



BAB Il LANDASAN TEORI

Bab ini berisi teori, yang dimulai dengan kajian pustaka, konsep dasar pembuatan
video iklan menggunakan teknik penggabungan time lapse dan liveshoot, serta
software-software yang akan digunakan dalam perancangan iklan.
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