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INTISARI 

 

Pembuatan iklan televisi ini bertujuan untuk mempublikasikan Tenun Ikat 

Tradisional kabupaten Sikka kepada masyarakat di kabupaten Sikka dan di luar 

Kabupaten Sikka. Hal ini juga bertujuan untuk meningkatkan standar kualitas 

promosi dan efektifitas dalam uppaya meraih target pemasaran. Ciri khas iklan 

televisi terletak pada kombinasi gambar dan suara yang bergerak bekerja dengan 

baik sehingga mampu memberikan pesan serta dapat menarik perhatian pemirsa. 

Kekhasan iklan televisi ini merupakan karakteristik unik yang tidak terdapat di 

media lain. 

Dalam upaya pemasaran Tenun Ikat Tradisional Kabupaten Sikka, diharapkan 

iklan ini dapat meningkatkan jumlah penjualan dan menjadi referensi baru bagi 

wisatawan yang berkunjung ke Kabupaten Sikka. 

Proses pembuatan iklan ini menggunakan Adobe After Effects CS6, Adobe 

Premier Pro CS6, Adobe Photoshop CS6 serta Adobe Audition Cs6, kolaborasi 

dari program ini mampu menciptakan iklan televisi berbasis multimedia yang 

mampu memaksimalkan penyampaian informasi tentang Tenun Ikat Tradisional 

Kabupaten Sikka bagi pemirsa. 

 

Kata Kunci : iklan televisi, multimedia, Tenun Ikat Kabupaten Sikka 
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ABSTRACT 

 

Manufacture of television advertising aimed to publicize the traditional Ikat 

Weaving Sikka district to the public in and outside the district Sikka Sikka. It also 

aims to enhance the promotion of quality standards and effectiveness in reaching 

the target uppaya marketing. Characteristic of television advertising lies in the 

combination of moving images and sound works well so as to leave a message and 

can attract the attention of viewers. The specificity of television advertising this is 

a unique characteristic that is not found in other media. 

In Ikat Weaving Traditional marketing efforts Sikka, this ad is expected to 

increase the number of sales and become the new reference for tourists who visit 

to Sikka. 

The process of making these ads using Adobe After Effects CS6, Adobe 

Premiere Pro CS6, Adobe Photoshop CS6 and Adobe Audition CS6, the 

collaboration of the program is able to create multimedia-based television 

advertising to maximize the delivery of information about Traditional Ikat 

Weaving Sikka for viewers. 

 

Keywords: television advertising, multimedia, Ikat Weaving Sikka 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


