Iklan Tenun Tka
2. Pada tehap snalisis SWOT yang telsh dilakukan telsh menunjukan
letak permasalshan yang dialami oleh pihak Lepo Lorun sebagai
Sentra Tenun Tkat di Kabupaten Sikka vang salah satunya yaitu Belum

ada visual vang menjeluskan tentang apakah tenun ikat itu, kemudian
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dijabarkan strategi mengatasi permasalahan itu yakni Membuat system
promosi visual yang mampu mencakup banyak orang dengan beragam
latar belakangmisalnya dengan membuat video iklan yang
ditayangkan di televisi. Ini layak dilaksanakan dan segera akan
diimplementasikan di stasiun T¥lokal Jogja.yaitu RBTV.

3. Meskip demikianikla ini memiliki  kelebithan  dan

semua kalangan. karena media elevisi mempunyni ruang lingkup

nal namun

il g!n;‘h!ﬂﬁh HM dan ukuran green so

4. Berdasarkan Analisis dan perhitungan menggunakan Skala likert yang
penulis lakukan tentang potensi iklan ini dalam meningkatkan promosi
tenun ikat kabupaten Sikka didapatkan, sebanyak 91,76% respoonden
yang penulis bagikan kuesioner berpendapat bahwa Sistem promosi



baik untuk prospek tenun ikat vang lebih baik.

52  Saran

Beberapa hal vang masi menjadi kekurangan dalam iklan video ini
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