BAB I
PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang Masalah

Salah satu cara meningkatkan volume penjualan vang telah terbukti adalah

tradisional dan manual. Kain hasil tenunan ini sendiri sering dipakai masyarakat
selempal sebagai selendang atmu sarung sertan dalam upacara-upacara adat,
misalnya: pernikahan, kelahiran, kematian dan upacara penting lainnya. Selain ity

kain tenun ikat Kabupaten Sikka mempunyai keunikan pada motif yang berbeda-



beda dari setiap tenun ikal yang mempunyai arti serta filosofi tinggi sebagai

wansan leluhur.

Lepo Lorun (dalam Bahasa Indonesia berarti: Rumah Tenun) merupakan
salah satu bentuk usaha wargn sekitar dalam menjaga dan melestarikan tenun tkat

kabupaten Sikka, menampilkan proses pembuatan kain tenun ikat secara
tradisional, serta hasil tenun ikat dari kelompok usaha Lepo Lorun yang siap
dipasarkan. Promosi menggunskan iklan televisi dirasa lebih efektif karena

mengandung unsur multimedia yakni suara, gambar, teks, animasi serta video



sehingga pesan yang disampaikan kepada konsumen akan lebih maksimal serta
mudah dipahami.
1.2 Rumusan Masalah

Rumusan masalah yang akan menjadi pokok bahasan berdasarken latar
belakang yang penulis uraikan diatos adalghe “Bagaimana membuat sebuah iklan

televisi -agar dapa ningkatks

an y: ng dibahas, yakni:
engamibilan video dilakukan di Lepo Lorun Flores, M

dipasarkan:

5. Durasi dan tklan ni adalh 45 detik.
1.4  Tujuan
|. Membuat iklan promosi untuk memperkenalkan tenun ikan tradisional
ke konsumen, investor serta pihak-pihak lainnya.



2. Sebagai syarat meraih gelas Strata | Universitas AMIKOM Yogyakarta.
3. Menerapkan ilmu teoritis yang didapat selama mengikuti pendidikan di
Universitas AMIKOM Y ogyakarta.
1.5 Manfant
I Sebagai bekal untuk terjun ke duifi

yang ada di buku, internet yang berhubungan dengan masalah yang
dihadapi.




3. Metode Observasi
Metode pengumpulan data dengan pengamatan langsung terhadap objek
vang akan diteliti. Metode ini dilakukan dengan mengamati dan
mengikuti perkembangan untuk mengumpulkan data.

4. Metode wawancara

BAB Il ANALISIS DAN PERANCANGAN
Bab ini menjelaskan tentang konsep iklan yang penulis bahas dan snalisis
mengenai proses pra produksi iklan.

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN



tenun ikat.

pada bab ini.
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