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MOTTO 

If you fall a thousand times stand up millions of times because you do not know 

how close you are to success 

Keyakinan,  optimis, dan kerja keras adalah pemegang kendali hidup dan 

kesuksesanmu 

Sebaik-baiknya kamu sadar dengan kesalahan, adalah lebih baik dengan 

kesadaran sendiri 

Sebuah hasil yang memuaskan hadir dari usaha yang dahulu membuatmu merintih 

menangis dan berkeluh-kesah lelah 

Sebahagia apapun hidupmu dengan pemberian, adalah lebih bahagia dengan jerih 

payah sendiri  
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INTISARI 

  

 Perkembangan perdagangan melalui internet atau E-commerce setiap 

tahunnya mengalami peningkatan seiring dengan membaiknya infrastruktur 

jaringan internet, pertumbuhan pengguna smartphone dan penertrasi bank dalam 

memberikan kemudahan kepada masyarakat untuk bertransaksi secara online. 

Hal ini tentunya merupakan sebuah peluang besar bagi mereka yang ingin 

mencoba mencari peruntungan dengan berdagang melalui internet atau online. 

Tapi masalahnya banyak dari mereka kesulitan dalam berjualan online, khusunya 

bagaimana cara untuk membidik target pasar yang relevan dengan produk atau 

jasa yang ditawarkan. 

 Maka dari itu penulis pada penelitian ini mencoba untuk melakukan 

sebuah studi kasus tentang bagaimana cara membidik target pasar yang relevan 

dengan produk atau jasa yang ditawarkan dengan tujuan untuk meningkatkan 

penjualan. Metode yang digunakan adalah dengan beriklan menggunakan 

Facebook Ads, yaitu dengan mentargetkan Interest, Lokasi, Demographi, Gander, 

Umur, Kebiasaan, dan lain sebagainya, untuk mendapatkan target market sesempit 

dan serelevan mungkin. 

 Penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat bagi mereka yang ingin 

berjualan di internet atau online, khusunya bagaimana cara untuk meningkatkan 

penjualan dengan biaya cukup murah dengan target pasar yang luas namun 

tertarget dan relevan dengan produk atau jasa yang ditawarkan. 

 

Kata Kunci : Facebook Ads, Target Pasar, E-Commerce, Online 

  

 



 

xvii 

 

ABSTRACT 

 

 

 The development of trade through the Internet or e-commerce annually increased in line 

with the improvement of the Internet network infrastructure, the growth of smartphone users and 

penetration of banks in providing convenience to the public to transact online. 

This is certainly a great opportunity for those who want to try to seek his fortune by trading 

through the internet or online. But the problem many of their difficulties in selling online, 

especially how to shoot the target markets that are relevant to the products or services offered. 

Thus the authors on this study tries to do a case study on how to shoot the target markets 

that are relevant to the products or services offered with the aim to increase sales.The method 

used is to advertise using Facebook Ads, namely by targeting Interest, Location, Demographi, 

Gander, age, habits, etc., to get the target market as narrow and as relevant as possible. 

This research is expected to be beneficial for those who want to sell on the internet or 

online, especially how to increase sales cost is quite cheap with a broad target market but targeted 

and relevant to the product or service being offered. 

 

Keyword : Facebook Ads, Target Market, E-Commerce, Online 

 

 


