BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Perdagangan melalul intermet atau e-commerce sekarang ini terus

sz dari semakin mudah dan
nkan di hﬂl‘lﬁi&ﬁdﬂpﬂﬂ

di internet yang dimiliki facebook, dimany dengan facchook ads
pengiklan dapat dengan mudah memasarkan produknya kepada calon
konsumen dengan sangal spesifik Seperti menargetkan iklan dengan
ruang lingkup gender, umur, tempat tinggal, pekerjaan, ketertarikan
(interest), tingkah laku (behavior), dan atau jenis gadget yang digunakan.



Berdasarkan permasalahan diatas penulis mencoba untuk membuat
suatu penelitian studi kasus tentang bagaimana penerapan facebook ads
untuk meningkatkon penjuslan pads website toko online Raitsa Store,

Maka dari itu, judul dalam penelitian ini adalah “Penerapan Facebook
| Pada Website Toko Owline Raitsn

batasan sebagai berikut:

I, Peneletian ini berfokus padn penerapan facebook ads sebagai media
marketing untuk meningkatkan penjuslan pada website toko anfine
Raitsa Store.

2, Proses Optimasi halaman website Raitsn Store di Facebook.



3. Proses Optimasi menggunakan website yang berplatfrom Wordpress.
4. Hasil penerapan facebook ads pada website toko onfine Raitsa Store.
14 Maksud dan Tujuan Penelitian
Adapun maksud dan tujuan dari penelitian ini adaloh:
. Menerapkan Faceboo

dengan sangat tertarget.

7. Bagi website toko online Raitsa Store, dihorpkan dapat
bermanfaat  yaitu dengan  lebih  bamyak  mendapatkan
kunjungan/calon pemebeli dan dikenal di dunia maya khususnya di
facebook.



8. Bagi pengunjung atau calon konsumen, diharapkan dapat
membantu merekomendasikan produk yang dibutuhkan.

9. Bagi penulis, diharapkan menambah pengetahuan dan pengalaman

lebih luas dan mendalam terutama dalam proses pemasaran melalui

facebook ads.

rumpulan data, sehagni berikut:
. u di th..;_-.

2. Studi Kasus
Penulis mengumpulkan data-data dari studi kasus yang
dilakukan pada Website Toko Omfine Raitsa Store selama



1.52 Metode Analisis
Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini yaitu
metode analisis kebutuhan sistem yang meliputi kebutuhan fungsional
dan non fungsional dan analisis keloyakan sistem yang meliputi
kelayakan teknologi.
Analisis SWOT

tipe objective (objek) 1klan, teks penawaran iklan, gambar atau
video iklan danlmk url tujuan klan.

b. Pemilihan Target Audience



Menentukan fargel owdience atou calon konsumen yang
dibidik, meliputi lokasi. umur, gender, bahasa, demografi.
behaviors (tingkah laku), interest (ketertarikan), jenis device
(alat) dan penempatan iklan
. Pengaturan Biaya dan Jadw:




1.6 Sistematika Penulisan

BAB | PENDAHULUAN

Berisi latar belakang masalah, rumusan masalah, batasan masalah,




Bab IV Implementasi dan Pembahasan

Berisi tentang bagaimana penerapan Facebook Ads menggunakan
berbagai tipe iklan pada website toko online Raitsa Store dan

e Dee]
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