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 INTISARI 
 

Fortunate Coffee Yogyakarta adalah sebuah cafe yang hadir dengan konsep 

cinta alam untuk menyajikan produk yang sehat alami dan memberikan pelayanan 

yang penuh kebahagiaan. 

 

Pada era saat ini, Kebutuhan informasi yang cepat, tepat, dan akurat dirasa 

sangat penting bagi semua kalangan. Hal ini dibuktikan dengan banyaknya media 

promosi dan informasi yang semakin meningkat mengikuti perkembangan teknologi 

yang begitu pesat. Iklan berbasis audio visual adalah salah satu pilihan untuk 

menyampaikan informasi secara cepat dan saat ini sangat diminati oleh banyak orang 

 

Oleh karena itu penulis mengangkat permasalahan menjadi topic 

permasalahan skripsi yang berjudul “Pembuatan Iklan Televisi Menggunakan Teknik 

Live Shoot dan Motion Graphic Sebagai Media Promosi pada Fortunate Coffee 

Yogyakarta”. Diharapkan iklan yang dibuat bisa bermanfaat untuk kepentingan 

promosi pada Fortunate Coffee Yogyakarta. 

 

Kata Kunci : Iklan Televisi,  Live Shoot, Motion Graphic 
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ABSTRACT 
 

Fortunate Coffee is a cafe that comes with the concept of love of nature to 

present natural healthy products and provide service that is full of happiness. 

In the current era, the needs of information quick, precise, and accurate 

proved very important for all walks of life. This is evidenced by the large number of 

media promotion and information has increased following the rapid development of 

technology. Audio visual-based advertising is one of the options to convey 

information quickly and today are very sought after by many people 

Therefore the author raised the issue becomes topic problems thesis entitled 

"the making of television commercials Using a Live Shoot and Motion Graphic As 

Media promotion at Fortunate Coffee Yogyakarta". Expected ad made could be 

useful for the purposes of the promotion on a Fortunate Coffee Yogyakarta 

 

Keywords: Televisi Advertising, Live Shoot, Motion Graphic 

 

 

 

 


