BAB 1

PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah
Informasi saat ini menjadi salah satu kebutuhan primer bagi setiap orang,
DR gp&mlmti‘ui.ﬂﬂhh

mielalui media iklan televisi

dilakukan oleh Fortunate
Coffee Yogyakarta dan dirasa kurang memperoleh hasil maksimal.

Fortunate Coffee Yogyakarta adalah sebuah cafe vang beralamat di jalan
Jogonegaran No. 49 E daerah kota Yogyskarta dengan nama lengkap Loving
Nature Fortunote Coffee Yogvakarta dan didirkan pada tabun 2014, Letak

Fortunate Coffee yang sedikit masuk korang bisa dican atau dilihat oleh
1



masyarakat.  Diharapkan dengan adanya iklan ini, bisa membantu
masyarakat yang ingin mencari Fortunate Coffee Yogyakarta dan bisa membantu
meningkatkan pendapatan Fortunate Coffes Yogyakarta.

Upaya promosi melalui medin iklan televisi diharapkan mampu

desain prafis, Adobe After Effect C56 untuk penganimasian,
Adobe Audition CS 6 untuk editing suara dan Adobe Premicre Pro
CS6 untuk compositing atau pengabungan file Video, Animasi dan
Audio,



2. Iklan dibuat untuk Fortunate Coffee Yogyakarta sebagai media

3. Iklan i dibuat untuk ditayangkan melalui media stasiun televisi
lokal yong memiliki coverage area wilayah DI Yogyakarta dan

Metode ini digunakan penulis untuk tanya jawab kepada pihak
terkait guna mendapatkan informasi yang dibutubkan mengenal
Fortunate Coffer dan permasalfahan yang akan diteliti.



2. Observasi
Metode ini digunakan penulis untuk mengumpulkan data dengan
cara terjun langsung ke tempat penelitian dalam hal ini Fortunate
Coffee Yogyakarta untuk mengamati dan menentukan poin-poin

menentukan alur cerita dalam sebuah iklan.

& Alur video
- Menentukan alur cerita secara rinci yang nantinva akan
divisualisasikan ke dalam bentuk storvboard.



=1 Staryhoard
- Merupakan pengorganisssi grafik, contohnya adalah
sederetan ilustrasi atau gambar yang ditampilkan berurutan
untuk kepertuan visualisasi awal.




2 ‘Coloring
- Coloring adalah proses yang melibatkan penyesuaian
gambar untuk "memperbaiki” setiap penyimpangan dari
penampilan standar yang dapat mengubah nada visual dari

penelitian, dan sistemati
BAB Il LANDASAN TEORI

Bab ini menguraikan tinjauan pustaka dan masalah mengenai
pengenalan iklan sebagai media promosi yang mampu meningkatkan daya
tarik konsumen.



BAB 111 ANALISIS DAN PERANCANGAN SISTEM
Pada bab imi berisi profil singkat Fortunate Caffee Yﬂg_}lﬁﬂl&
pembahasan mengenai ide cerita, naskah, storvhoard, dan analisis
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