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MOTTO 

 

“Hadir terlambat memang lebih baik dari pada tidak hadir sama sekali tetapi bila 

berkali-kali adalah suatu kecerobohan” 

 

“Kadang, kita lihat orang lain hidup lebih bahagia. Padahal kita juga nggak benar-

benar tau, gimana kehidupannya. Mungkin saja lebih berat. Hanya tidak 

mengeluh.” 

 

“Kebanggaan kita yang terbesar adalah bukan tidak pernah gagal, tetapi bangkit 

kembali setiap kali kita jatuh” 

 

“Tiada doa yg lebih indah selain doa agar skripsi ini cepat selesai.” 

 

“Cara terbaik untuk keluar dari suatu persoalan adalah memecahkannya.” 
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INTISARI 

Pembuatan iklan televise bertujuan untuk mempublikasikan Klinik 

Estetika “Betty Beauty Skincare” yang berlokasi di Jl. Raya Perempatan Buntu, 

Banyumas. Hal ini bertujuan untuk memberikan informasi sebagai ajang promosi 

pada masyarakat luas sehingga banyak konsumen yang tertarik pada “Betty 

Beauty Skincare”. 

Saat ini metode “Betty Beauty Skincare” hanya pada brosur dan dari mulut 

kemulut saja. Maka dari itu dengan memanfaatkan dunia internet yang ada, iklan 

televisi ini dapat meningkatkan keuntungan serta banyak memberikan informasi 

agar “Betty Beauty Skincare” dikenal masyarakat luas dan bukan hanya diseputar 

Banyumas. 

Proses pembuatan iklan akan menggunakan beberapa perangkat lunak 

seperti, Adobe Premier, Adobe Photoshop, Adobe After effect, dan lainnya. 

Dengan menggunakan perangkat lunak tersebut diharapkan dapat menghasilkan 

iklan yang baik sebagai ajang promosi dari Klinik Estetika “Betty Beauty 

Skincare”. 

 

Kata kunci: Video iklan, Multimedia, Media Promosi, Klinik Kecantikan  
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ABSTRACT 

 
Making of television advertising aimed at the reviews publicize Aesthetics 

"Betty Beauty Skincare" The clinic is located on Jl. Dead-end highway 

intersection, Banyumas. It Singer aims to review gives information as promotion 

of AT community area so Many consumers are interested in "Betty Beauty 

Skincare". 

Currently the method of "Betty Beauty Skincare" only in the brochure and 

on the mouth to mouth only. Therefore by utilizing existing Internet world, 

television commercials can increase profits as well as lots of information so that 

"Betty Beauty Skincare" known to the public and not only around each Banyumas 

. 

The ad creation process will use some software such as Adobe Premier, 

Adobe Photoshop, Adobe After effects, and more. By using such software is 

expected to result in a good advertisement as promotion of Aesthetic Clinic "Betty 

Beauty Skincare". 

 

Keyword : video ads, Multimedia, Promotion Media, Aestethic Clinik 

  

 

 

 

 


