BAB1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Persaingan dunia bisnis semakin ketat, Setiap perusahaan dituntut untuk
memiliki strategi pamasaran  guna omemingkatkan penjualan  produknya
menggunakan tekpolbgi saat ini¢ Seiring dengan pesatnya laju teknologi yang
jkin oleh peran
: S Perkembangan
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Dari hasil pengamatan dan fakta di lspanga sistem yang telih
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iebiah sarana informasi

ah produk dipromosikan
dengan media yang lebih 1 'l'l'ﬁ’;u ngan tampilan dan design visual yang

dikemasan dengan baik, maka akan menambah daya tank pembeli untuk
mengetahui tentang produk. Sejauh ini, media promosi yang digunakan oleh
Betty Beauty Skincare adalah brosur yang hanya berisi text dan gnmbar. Berbeda

dengan sebunh video iklan yang tidak hanya mencakup text dan gambar tetapi
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juga amimasi, suara, dan video. Video iklan tersebut mampu menyampaikan
pesan dengan penglihatan, suara dan gersk, maka dari itu video iklan lebih
unggul dalam menampilkan sebuah informasi yang tersirat.

Oleh karena itu, penulis terdorong untuk mengadakan penelitian tentang
“Analisis dan Pembuatan [klan Pada Klinik Estetika “Betty Besuty Skincare”
Banyumas Jawa Tengah". Diharapkansflengan adanya video iklan terscbut
mampu membantu mégenalkan Kiinik Bet auty kepada masyarakat huas.
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han masalah yang optimal. Berdasarkan as

any jelas
ni agar dapal dicari
_ 1 yaity peaelitian i ' pada pihak

I. lklan ini menampilkan informasi seputs pﬁlﬁlm_
2. Berdurasi sekitar 30 detik.

3. Penayangannya menjadi wewenang pihak Betty Beauty Skincare



4. Iklan ini dibuat dengan menggunakan software Adobe After Effects
CC 2015.Adobe Premier Pro CC 2016 dan Adobe Photoshop CC
2015,

5. Target pemasaran adalah orang-orang dengan usia diatas 16 tahun.

6. Hasil implementasi video profil menggunakan teknik cofor grading,
motion graphis dan visual efeléini skan berbentuk sebuah iklan video,

an adalah pihak klinik,

L5 Metode Penelitian
Penelitian ini dilakukan untuk mendapatkan informasi yang mudah
dimengerti dan hasilnya sesuai dengan apa vang harapkan serta mendapatkan



hasil karya ilmiah yang berkualitas dolam penyusunan laporan, maka penulis
menggunakan alur dari metode pengembangan sistem adalah sebagai berikut :
1.5.1 Metode Pengumpulan Data

Sebagai usaha dalam memperoleh data yang benar, relevan dan terarah
sesuai masalsh yang dihadapi. maka perlu adanya suatu metode yang dapat
digunakan untuk mengumpulkan data-datidan informasi yang diperlukan dalam




1.5.2 Analisis

Berdasarkan hasil observasi/pengamatan dan wawancara, maka peneliti
menggunakan model analisis SWOT untuk mengeiabui kelemahan sistemn yang
sedang berjalan. guna menentukan pengembangan sistem yang akan dilakukan.
L53 Produksi

Metode Perancangan yang digunakafiuntuk membuat video profil in adalah

Metode perancangan P OAIKS | Pasca Produks:

I untuk mendasari
penelitian.seperti - pengertian multimedia, bentuk-Bentu pembelajaran  dan
masalah-masalah serta teori lain yang ada kaitanya dengan penelitian ini dan
software yang digunakan.



BAB I ANALISIS DAN PERANCANGAN

Pada bab ini membahas mengenai sejarah dan gambaran umum
perancangan iklan pada Betty Beauty Skincare dan menganalisis kebutuhan
biaya, permasalahan serta solusi,
BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

al yang sudah dicapai dalam bagian-
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