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MOTTO
“Saya tidak bermimpi dimalam hari, saya bermimpi sepanjang hari. Saya
memimpikan suatu kehidupan™ (Albert einstein)

“Aku tak tahu kapan aku akan sukses didalam hidupku. Aku hanya tahu bahwa

aku pasti akan sukses” (Jo Coudert).

“Apa yang kita berikan kepada orang lain, akan kembali kepada kehidupan kita”

(Anais Nin)

“Yang Anda pikirkan, menentukan yang Anda lakukan. Dan yang Anda lakukan,
menentukan yang Anda hasilkan. Maka ukuran dan kualitas dari pikiran Anda,
menentukan ukuran dan kualitas dari pekerjaan Anda” (Mario Teguh)

Maka janganlah hanya menginginkan yang mudah, Janganlah keinginan mu untuk
yang mudah, menjauhkanmu dari belajar menguasai yang sulit. Sesungguhnya,
karena kemampuan mu lebih besar daripada semua kesulitan mu, kehidupan ini
yang sebetulnya sama sulitnya bagi semua orang, akan tampil sangat mudah bagi

mu, dan akan berlaku sangat ramah kepada mu.” (Mario Teguh)
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Laperan Tugas Akkin ini saya pewsembahfan kepada:
Dialah yang bersamamu di Waktu Malam
Dan dia mengetahui apa yang kamu lakuban di Siang hari untuft
menyempumakan wmwunu yang telah ditentufian.
Dan hanya kepadaNya tempat bembalimu.
Hemudian Dia akan memberitahukan kepadalfu apa yang bamu dahulu
(€S.a¢L drn’am 59-60)
Dialak Mubammad SAW...Pembawa Risalak yang muni
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yang tak pewnah putus. .. Merefalah Onang Tuaku...
Jubanku, sayangilah keduanya sebagaimana meveka telah memelifiaraku dengan
kasif sayang saat aftu masih fecil. ..
Hepada para pemuda yang mengharaphan kelayaan. ..

Hepada umat yang tengah fiebingungan di pevsimpangan jalan...
Hapada para pewaris peradaban yang telah menggoreskan catatan kebanggaan
Hepada setiap mustim yang yakin akan masa depan divinga sebagai pemimpin

dunia dan peraih Rebakagiaan di Rampung afhirat. ..
(Hasan Ubanna)
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INTISARI

Sebuah daerah akan lebih dikenal/popular apabila didaerah tersebut
banyak terdapat tempat-tempat pariwisata . Untuk itu perlu dilakukan promosi
agar pariwisata tersebut dikenal oleh masyarakat luas. Strategi promosi dapat
dilakukan dengan berbagai cara misalnya dengan pembuatan poster, brosur-brosur
atau pun dengan pembuatan iklan televisi karena iklan tv sangat efektif sebagai
media promosi dan sangat cepat dikenal masyarakat.

Pengertian iklan itu sendiri adalah usaha untuk mempengaruhi orang
dalam bentuk tulisan, gambar,suara atau kombinasi dari semuanya itu yang
diarahkan pada masyarakat secara luas dan secara tidak langsung.

Dari -manfaat yang didapat setelah iklan melalui televisi, peneliti
terinspirasi untuk melakukan penelitian terhadap Pariwisata Kabupaten Kulon
Progo tetapi jugadengan memperhatikan dan ~mempertimbangkan strategi
periklanan televisi yang tepat,efisien, efektif supaya hasil yang didapat lebih
maksimal dan dapat meningkatkan pengunjung pariwisata Kulon Progo.Dari
penjabaran tersebut maka peneliti akan meneliti lebih lanjut mengenai
perancangan dan pembuatan “Perancangan lklan TV Untuk Mempromosikan
Tempat — Tempat Pariwisata Kabupaten Kulon Progo”.

Kata Kunci : Advertising, Periklanan TV, Promosi Kulon Progo
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ABSTRACT

An area will be more known / popular in that region where there are many
tourist places. It is necessary for the promotion of tourism that is recognized by
the public. Promotion strategy can be done in various ways such as by making of
posters, brochures or even the creation of television advertising tv advertising is
very effective because the media campaign and very quickly known to the public.

Understanding the ad itself was an attempt to influence people in the form

of text, images, sound or a combination of all of it directed at the general public
andindirectly.
Of benefits derived after advertising through television; inspired researchers to
conduct research on "Tourism Places Kulon Progo District" but also with
attention-and consider appropriate strategies television advertising, efficient and
effective so that the results are more leverage and increase visitors tourism Kulon
Progo.From the explanation is that researchers will further investigate the design
and manufacture of “Design of TV Advertising to Promote Tourism Places at
Kulon Progo District".

Keywords: Advertising, TV Advertising, Kulon Progo Promotion
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