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MOTTO 

 Once you become fearless, life becomes limitless. 

 It won’t be easy but it will be worth it. 

 Never say never. 

 Sebuah hasil tidak akan menghianati prosesnya. 
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INTISARI 
 

Toko Bunga Sudirham 2 merupakan Toko Bunga cabang kedua yang 

beralamat di Jl. Ringroad Utara, Sari Asih (Pasar Manggung K.01) Yogyakarta. 

Toko Bunga Sudirham 2 melakukan promosi usahanya menggunakan kartu nama. 

Padahal dilihat dari perkembangan teknologi sekarang, banyak pemilik usaha 

yang memanfaatkan media sosial sebagai media promosinya. Karena disamping 

penyebarannya yang cepat, mudah dan murah. Media sosial dibandingkan kartu 

nama jauh lebih luas jangkauannya.  

Pada Penelitian ini, Peneliti tidak hanya membuatkan media sosial tersebut 

tetapi isi dari konten yang akan di publikasikan pada media sosial tersebut yaitu 

Pembuatan media promosi menggunakan motion graphic. Media promosi tersebut 

berupa video animasi 2D yang di kemas kedalam motion graphic. Adapun 

software yang digunakan adalah Adobe Soundbooth CS3, Adobe Illustrator CS3, 

Adobe After Effects CS3.   

Pada penelitian ini, pengumpulan data yang digunakan adalah metode 

wawancara, observasi, dan study litelatur. Metode pengumpulan data digunakan 

untuk mendapatkan data yang akurat dari Toko Bunga Sudirham 2. Metode 

Analisis yang digunakan Analisi SWOT dan Analisi Five Force Porter. Analisi 

SWOT untuk menganalisis informasi yang terdapat didalam kartu nama 

sedangkan analisi Five Force Porter untuk menganalisis persaingan usahanya. 

Setelah media promosi dalam bentuk video siap kemudian di publikasi ke dalam 

Youtube dan Instagram. 

 

Kata Kunci: Motion Graphic, media promosi, media sosial, animasi, 2D. 
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ABSTRACT 
 

Flower Shop Florist Sudirham 2 is a second branch located at Jl. North 

ringroad, Sari Asih (Market Manggung K.01) Yogyakarta. Florists Sudirham 2 

promote their business using business cards. Yet seen from the current 

technological developments, many business owners are utilizing social media as 

media promotion. Because in addition to its rapid spread, easy and inexpensive. 

Social media compared cards is much wider scope. 

In this research, researchers not only make the social media, but the 

contents of the content will be published on the social media campaign using the 

media that is Making motion graphic. Media campaigns in the form of 2D 

animation video packed into motion graphic. The software used was Adobe 

Soundbooth CS3, Adobe Illustrator CS3, Adobe After Effects CS3. 

In this study, the data collection methods used were interviews, 

observation, and study litelatur. The data collection methods used to obtain 

accurate data from Florists Sudirham 2. The method of analysis used Analysis 

SWOT and Analysis Five Force Porter. SWOT Analysis to analyze the information 

contained in the card while the analysis of Five Force Porter analyze its business 

competition. After a media campaign in the form of video ready later in the 

publication into Youtube and Instagram. 

 

Keywords: Motion Graphic, Promotion Media, Social Media, animation, 2D.
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