n adalah bentuk komunikasi yang

mempunyai tujuan untuk membujuk atau mempengaruhi konsumen agar
menyukai produk atou jasa yang terdapat dalam iklan tersebut, kemudian
akan terjadi jual beli antara produsen dan konsumen.



Selain iklan di TV, iklan banyak bermunculan di Youtube. Salah
satu iklan yang paling banvak muncul ialah klan dari aplikasi Shopee.

Aplikasi yang banyak di gemari oleh kalangan anak muda ini memiliki
kreativitas tersendin dalam membuat klan tersebut agar terlihat menarik




Gambar 1. 1 Media Soslal Yang Banvak Digunakan di
Indonesla
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Sumber : Hootsuite {'We are Soctal | - Indonesian Dhzital Report 3008

Youtube sendin adalah sebuah situs web yang bertujuan untuk
mencari dan’ menikmati video dan dapat membagikan scbuph wideo ke
segala penjury dunia dengan melalul joringan miernet. Sering dengan
perkeinlangan. zamuig saol lu voutube lidak hamya digunaknn sebagai
media soial yang dapat menonton ataw membagikan video, kini Youtube
pume difsdikan <ebagal alit ontuk  berbagmi macam  perusshaan
mengiklankan produk atan jasanya. Medin Sesial Youtube yang banyak
digunakan oleh masyarakat jugs menjadi salah satu kelebihan vang
digunakan oleh produsen karena dengan mengiklankan produk atau jasa nya
di youtube, jangkavan yang akan didapat dari iklan tersebut akan lebih luas.

Seiring berkembangnya industr periklanan di Indonesia dan media

sosial, ini dapat memudahkan masyarakat. Melihat kelebihan dari youtube,



Shopee memanfaatkan sebagai sarana untuk menyebarkan iklan. Shopee
merupakan marketplace vang ada di Indonesia. Menurut Anang, (2020 :
261) marketplace ialah sebuah tempat untuk penjusl dan pembeli
bertransaksi secara online. Situs ini berperan sebagal penyedia lempat
satu tklan yag rpopuler di you ube, hal ini dit ktikan dengan beradanya
n yang ada di
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1 Mo (dsars Kresdinnto, 2014:14) g
seorang menunjukkan hidupnya, uang
engatur waktunya. Selain itu, gaya hidup ini bechu!

al i sering di
situasi yang mempengaruhinya.

Iklan mempunyai pengaruh besar terhadap penjualan sebuah produk
atau jasa. Ini juga dapat mempengaruhi gaya hidup hedonis dari seseorung,
di mana gays hidup hedonis yaitu sebuah pola hidup seseorang yang
melakukan aktivitas menghasilkan waktu, membeli barang yang bertujuan



untuk mencari kesenangan hidupnya (Nadzir dan Ingarianti, 2015). Hal ini
aka n meningkatkan keinginan dari seseorang untuk membeli sebuah barang
vang tanpa didasari keperluan. Ini menimbulkan perilaku konsumtif stau
keinginan mengkonssmsi secara berlebih dan tidak terencana sehingga

Menurut data dari databoks yang dirilis pada tanggal 20 November

2020 menyatakan Shopee merupakan markeiplace yang pengunjung
bulanan terbesar di Indonesia dan mendapatkan 96,5 jula kunjungan selama



kuartal [11-2020, Disusul oleh Tokopedia, Bukalapak don Lazada. Hal ini
menjelaskan bohwa Shopee merupakan marketplace vang  banyak
digunakan di Indonesia pada kuartal I11 tahun 2020,

Minat beli adalah sebuah keputusan dalam membusat tindakan yang

berhubungan dengan membeli sebuah

barang (Assael Henry, dalam Ranu
an apa vang telah dilthat

Berikutnya adalah faktor situasi yang tidak terantisipsi. hal mi dapat

merubah pendirian konsumen dalam melakukan pembelian karena ini
tergantung pada pemikiran dan tingkat percaya diri konsumen dalam
memutuskan tindakan pembelian atau tidak. Kemudian muncul tahapan pe



mbelian meliputi seed (kebutuhan), recognition ( pengenalan), search (penc
arian), evafwation (evaluasi), decivion (keputusan).

Shopee adalsh platfrom marketplace yang berbasis online yang

menjadi wadah antara penjual dan pembeli untuk melakukan kegistan

menggunkan teori pernyataan AIQ atau Acvivity, Interest dan Opinion.
Yang menurut Lalita (2014:02), gaya hidup data menujukkan keseluruhan
diri seseorang yang berinteraksi dengan lingkungannys. Maka dalam
penelitian ini dilakukan dengan 3 komponen gava hidup, yaitu aktivitas,
minat dan opini { AIO) mempengaruhi minat beli



Oleh itu penulis tertarik meneliti pengaruh fklan Shopee di youtube
dan melihat apakah iklan tersebut dapat menimbulkan pengaruh pada minat
beli seseorang khususmyn Mahasiswa llmu  Komunikasi  Amikom
Yng}!knrtt.

1.2. Rumusan Masalah

produk atau jasa berlomba

Tujuan penelitian ini adalah :

I. Mengetahui pengaruh iklan Shopee terhadap minat beli Mahasiswa
Iimu Komunikasi Amikom.



2. Mengetahui pengaruh gaya hidup mahasiswa terhadap minat beli
Mahasiswa [lmu Komunikasi Amikom

1.4, Manfaat Penelitian

Manfaat penelitian ini adalah :
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