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ABSTRAK

Pada zaman sekarang iklan dijadikan alat untuk memperkenalkan sebuah produk.
Hal tersebut dilakukan juga oleh Shopee dengan menggunakan berbagai media salah
satunya youtube. Selain itu, gaya hidup juga dapat mengalami perubahan seiring dengan
kemajuan zaman seperti sekarang ini. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh
iklan Shopee terhadap minat beli mahasiswa [lmu Komunikasi Amikom dan pengaruh
gaya hidup mahasiswa terhadap minat beli mahasiswa Ilmu Komunikasi Amikom

Dasar pemikiran yang digunakan dalam penelitian ini adalah S-O-R (Stimulus —
Organism — Response). Penelitian ini menggunakan Teknik Non-Probability dengan
metode Purposive Sampling dalam menentukan sampel. Jumlah sampel sebanyak 53
responden yang merupakan mahasiswa Ilmu Komunikasi Amikom Angkatan 2017.
Analisis data yang digunakan adalah Analisis Regresi Sederhana dengan bantuan SPSS.

Hasil'uji hipotesis pertama menunjukan bahwa variabel iklan Shopee di youtube
(X1) berpengaruh positif terhadap minat beli mahasiswa ilmu komunikasi amikom (Y).
Iklan-Shopee di youtube memberikan kontribusi pengaruh terhadap minat beli mahasiswa
Imu Komunikasi Amikom sebesar 43,6%. Hasil uji hipotesis kedua menunjukkan
variabel gaya hidup mahasiswa (X2) berpengaruh positif terhadap minat beli mahasiswa
Ilmu komunikasi amikom (Y). Gaya hidup mahasiswa memberikan kontribusi pengaruh
terhadap minat beli mahasiswa Ilmu Komunikasi Amikom sebesar 27.9%.

Kata Kunci : Pengaruh Iklan Shopee, Gaya Hidup, Minat Beli Mahasiswa.
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ABSTRACT

In this day and age advertising is used as a tool to introduce a product.This is also
done by Shopee by using various media, one of which is Youtube.In addition, lifestyle
can also undergo changes along with the progress of the times as it is today.This research
aims to find out the influence of Shopee advertising on the buying interest of Amikom
Communication Science students and the influence of student lifestyle on the buying
interests of Amikom Communication Science students.

The rationale used in this study is S-O-R (Stimulus — Organism — Response).The
study used the Non-Probability Technique with the Purposive Sampling method in
determining the sample.The sample number of 53 respondents who are students of
Amikom Communication- Science Force 2017.The data analysis used is Simple
Regression Analysis with the help of SPSS.

The results of the first hypothesis test showed that shopee advertising variables
on youtube (X1) positively affect the buying interest of amikom communication science
(Y) students.Shopee ads on youtube contributed to the buying interest of Amikom
Communication Science students by 43.6%.The results of the seccond hypothesis test
showed that student lifestyle variables (X2) had a positive effect on the buying interest of
students Amikom communication science (Y).The lifestyle of students contributed to the
buying interest of Amikom Communication Science students by 27.9%.

Keywords : Influence of Shopee Advertising, Lifestyle, Student Buying Interest
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