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MOTTO 

 

1. Jangan pernah melupakan Tuhan dalam setiap hal yang kamu lakukan. 

2. Ridho Allah terletak pada ridho kedua orangtua, kemurkaan Allah terletak pada 

kemarahan kedua orangtua. 

3. Whatever you do, you must have passion. 

4. Setiap orang pernah gagal, jadi jangan pernah menyerah. 

5. Selesaikan apa yang telah kamu mulai. 
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INTISARI 

 

Amikom Computer Club adalah salah satu Unit Kegiatan Mahasiswa 

(UKM) di Universitas Amikom Yogyakarta. AMCC adalah UKM yang bergerak di 

bidang keilmuwan. Selain sebagai UKM yang bergerak dibidang keilmuwan, 

AMCC juga aktif ikut dalam gathering UKM di Provinsi Daerah Istimewa 

Yogyakarta. Setiap tahunnya UKM AMCC menerima pendaftaran dari mahasiswa 

baru yang akan di rekrut sebagai member UKM AMCC. 

 Dikarenakan AMCC sering berkunjung dan mengadakan acara di luar 

kampus, harus ada sebuah media informasi yang dapat mempromosikan UKM 

AMCC agar lebih dikenal di masyarakat terkhusus untuk mahasiswa baru di 

Universitas Amikom Yogyakarta. Ada banyak metode yang digunakan untuk 

promosi, salah satunya adalah di bidang multimedia. Pada penetian yang akan 

dilakukan penulis, penulis akan menganalisis dan membuat sebuah video promo 

menggunakan teknik motion graphic 2 dimensi. 

 Dalam pembuatan video promo ini penulis membuat elemen – elemen yang 

digunakan dalam video promo berupa icon, backgroud, dan elemen lainnya dengan 

memanfaatkan tool yang ada pada software Adobe Illustrator, After Effect dan 

Premiere. Elemen yang telah disiapkan dan dibuat kemudian penulis susun dalam 

bentuk scene, layer dan frame sesuai dengan apa yang penulis rancang. 

 

Kata Kunci : Video Promo, AMCC, Motion Graphic, Adobe, Illustrator, After 

Effect, Adobe Premiere.  
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ABSTRACT 

 
Amikom Computer Club is one of the Student Activity Unit (SAU) in Amikom University. 

AMCC is SAU in the computer science. Aside from being a SAU in the field of science, AMCC also 

participate in the gathering of community in Yogyakarta. Every year AMCC accepts registrations 

from new students who will recruited as a member of AMCC. 

AMCC due to frequent visit and hold  event outside from campus, there should be an 

information medium that  promote AMCC be more known in the community especiallly those for 

new students in Amikom University. There are many methods used for promotion, one of which is in 

the field  of multimedia. In this thesis, the author will analyze and make a promo video using 2D 

motion graphic techniques. 

 In the making of promotion video. The author make the elements that used in the promotion 

video with icons, backgrounds, and other elements by utilizing the exsiting tools in Adobe Illustrator, 

After Effect, Premiere, and etc. Elements that have been prepared and made later author collated 

in the scene, layers and frames in accordance with the author designed. 

 

Keyword: Video Promotion, AMCC, Motion Graphic, Adobe, Illustrator, After Effect, Adobe 

Premiere. 

 


