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“Jangan mencemaskan apa yang orang lain pikirkan tentangmu, tapi cemaslah jika 

kamu mulai kehilangan semangat dan berhenti melangkah. Ketika tidak ada  

lagi orang yang bisa membantumu, maka kamulah yang bisa membantu 

dirimu sendiri. Be Confident! Be Strong! You Can Do It!”. 
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INTISARI 
 

Dalam memperkenalkan sebuah produk, iklan adalah alat yang sangat 

penting bagi produsen. Pentingnya peran iklan ini menjadi penyebab seseorang 

selalu melihat iklan dimanapun dan kapanpun mereka berada. Suksesnya sebuah 

iklan dalam menarik konsumen tak lepas dari media yang digunakan, hal ini juga 

berlaku bagi Nagantour Tour & Transport (penyedia jasa paket wisata dan rental 

mobil di Yogyakarta). Untuk memenuhi target penghasilan, perusahaan tersebut 

dirasa membutuhkan media promosi yang lebih baik dari pada media sebelumnya 

yang hanya melalui media sosial. 

Salah satu media iklan yang paling efektif adalah melalui televisi. Selain 

memiliki jangkauan luas dan mampu menaikkan status produk, media televisi 

dapat menyampaikan pesan secara lebih nyata dan menarik karena didalamnya 

terdapat kombinasi antara gambar, suara dan teks yang bergerak. Terdapat 

berbagai teknik dalam membuat iklan televisi, diantaranya yaitu motion graphic. 

Motion graphic adalah teknik menggerakkan objek yang terdiri dari 

kumpulan gambar, tipografi, fotografi, maupun videografi. Dalam pembuatan 

iklan menggunakan teknik ini harus memanfaatkan teknologi komputer berupa 

software animasi. Dengan adanya iklan televisi menggunkan teknik motion 

graphic ini diharapkan dapat membantu menyebarkan jasa Nagantour Tour & 

Transport guna mencapai tujuan yang diharapkan. 

 

 

Kata Kunci : Iklan televisi, Teknologi, Motion Graphic, Nagantour Tour & 

Transport. 
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ABSTRACT 
 

In introducing a product, advertising is a very important tool for 

producers. The importance of the role of advertising is becoming the cause of 

someone always see ads wherever and whenever they are. The success of an ad in 

attracting consumers could not be separated from the media used, this also 

applies to Nagantour Tour & Transport (service provider tour packages and car 

rentals services in Yogyakarta). To meet earnings targets, the company is deemed 

in need of a media campaign that is better than the previous media only through 

social media. 

One of the most effective advertising media is through television. in 

addition to having a large reach and are able to raise the status of the product, 

the television media can convey the message in a more real and interesting 

because it contained a combination of image, sound and text that moves. There 

are a variety of techniques to create television commercials, among which motion 

graphic. 

Motion graphics is a technique of moving an object consisting of a 

collection of images, typography, photography, and videography. In making the 

ads using this technique should utilize computer technology in the form of 

animation software. With the television commercials using the motion graphic 

techniques are expected to help deploy services Nagantour Tour & Transport in 

order to achieve the desired objectives. 

 

 

Keywords : TV Advertising, Technology, Motion Graphic, Nagantour Tour & 

Transport. 
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