
  

  

PEMBUATAN IKLAN TELEVISI MINYAK RAMBUT PRODUK 

POMADE TAMPAN 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 
 

 

 

disusun oleh 

 

Iwan Saputra 

12.11.6508 

 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM SARJANA 

PROGRAM STUDI INFORMATIKA 

FAKULTAS ILMU KOMPUTER 

UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA 

YOGYAKARTA 

2017



 

 

PEMBUATAN IKLAN TELEVISI MINYAK RAMBUT PRODUK 

POMADE TAMPAN 

 

 

SKRIPSI 

 

untuk memenuhi sebagian persyaratan  

mencapai gelar Sarjana 

pada Program Studi  Informatika 

 

 

 

 
 

 

 

disusun oleh 

Iwan Saputra 

12.11.6508 

 

 

 

 

PROGRAM SARJANA 

PROGRAM STUDI INFORMATIKA 

FAKULTAS ILMU KOMPUTER 

UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA 

YOGYAKARTA 

2017



ii 

 

 

 



iii 

 

 

 



iv 

 

 

 
 



v 

 

MOTTO 
 

“Harapan untuk yang terbaik, tapi memepersiapkan diri untuk yang terburuk” 
Hal-hal buruk yang mungkin terjadi, jadi bersiap-siaplah. 

 
“Pena lebih tajam dari pedang” 

Mencoba untuk meyakinkan orang-orang dengan ide-ide dan kata-kata lebih efektif 

daripada mencoba untuk memaksa orang untuk melakukan apa yang anda inginkan. 
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INTISARI 

 Pomade adalah salah satu fashion kaum laki-laki yang sekarang cukup tenar 

karena pomade ini menunjukan dan memberi kepercayadirian yang tinggi dengan 

gaya rambut masakini seperti di kalangan ARTIS. 

Pomade ini adalah minyak rambut yang di evolusi, kebanyakan kaum laki-

laki sering tidak merasa percaya diri karena dengan gaya rambut yang berantakan 

atau model itu-itu saja, susah di atur. 

Munculah pomade ini untuk melengkapi fashion kaum pria. Pomade ini bisa 

membentuk gaya rambut sesuai keinginan penggunanya. Dengan menggunkan 

pomade ini kita bisa lebih merasa percaya diri karena rambut kita yang terlihat rapi 

dan hitam berkilau walaupun terkena sinar matahari dia tidak luntur seperti minyak 

rambut pada umumnya. 

Kata Kumci : Iklan, Tampan Pomade 
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ABSTRACT 

Pomade is one of the fashion men were now quite popular because it showed 

pomade and gave kepercayadirian high hair style masakini as among ARTIS. 

 This is a hair pomade oil are in evolution, most men often do not feel confident 

because with messy hair style or model that's it, it's hard set. 

 Pomade comes the fashion is to equip men. Pomade can form its hair style as 

desired. By using this pomade we can feel more confident because our hair looks 

neat and shiny black sunlight although he does not fade like hair oils in general. 

 

Keywords : Iklan, Pomade Tampan 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


