BAB1

PENDAHULUAN

LI Latar Belukang

Kemajuan teknologi berkembang begitu cepat, kini semua serba canggih
dan terkomputerisasi._Salah satunyil adalahy, teknologi  periklanan televisi.
indusirs Lk vang bergerak di bidang teknlogi komputer ata igital. Hal inilah
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Pada produk minyglERaE ) annya masih
menggunakan iklan pada social media sehingga kurang efektif dan di kenal oleh
masyarakat luas teratama kaum pria, sehingga sava berfikir untuk membuat ikian
televisi ini supaya di kenal masyarakat luas dan bisa di nikmati oleh pengguna

lainmya.



Berdasarkan latar belakang di atas, penulis membuat iklan televisi yang
menarik dan mudah dipahami menggunakan teknik live shot dan visual flat design
dengan judul “pembuatan Iklan Televisi Minyak Rambut Produk Pomade Tampan"
1.2 Kumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang teldhdisampaikan, maka perlu dirumuskan

suatu masalah yang akan dipecahlan / diselesaik pada penelitian | perancangan
vaitu “bagainiins membust dan memneang ikl 1elevisi minyak rambul pomade
ampan mengzunakan live shot dan affter effect untuk'memasarkan suatu produk ?
Dalam pembuatan iklan perlu adanya batasan m;
dio sebagai iklan Tv adalah sebagai berikut:
embr mmmw'ﬁ?e
Fditor pada vidio mmnhnt:k.ﬂ: iffier effect CSE
ifan ini menggunakan format standar iklan HDTV1080 ( High

can dalah 1920 x 1080 px

5. Prangkat lunak yang digunakan adalah Affter effect, Photoshop, AL
Adobe Audition.
6. Iklan ditayangkan di RBTV.



1.4 Maksud dan Tujuan
Dalam pembuatan laporan skripsi ini. tujuannya adalah :
. Untuk membuat iklan produk Pomade Tampan supaya lebih di minati
para konsumen terutama pris
2. Agar jangkauan pemasaran p
- .

sebagai pengusaha yang kompeten dan dapat dipercaya.
3. Bagi masyarakat umum
0. Memberikan informasi tentang keberadaan pomade tampan



b. Menarik konsumen unruk membeli produk pomade tampan
1.6 Metode Penelitian
Mengumpulkan dats penelitian dalam pembuatan iklan ii, perlu sebuah
metode vang tepat untuk hasil vang terbaik dan akurat untuk mendapatkan data

yang lengkap. Adapun beberapa metod g digunakan penlis adalah sebagai

s dengan mhmmynmuﬂ langsung kepadi
mnllhsambagmntupmﬂgdnnmﬂp

Metode ini digunakan, uniuk menguraikan sustit permasalahan yang ada
pada kasus yang diteliti, mel,

|. 1 dna Fﬁ mlﬂ}ﬂ’ﬂgmm

L6.3  FPerancangan
1. Merancang Konsep Iklan



Merancang konsep iklan adalah langkah awal setelah teknik pengumpulan
data. Didalam perancangan konsep ini menetukan secara keseluruhan pesan
dan menentukan aliran pada iklan yang akan dibuat, dibutuhkan kreativitas

dan imajinasi yang baik agar mendapatkan hasil yang baik pula.

4. Hﬂ'ﬂlﬂngﬂtﬂ]’y rd
Storyboard merupakan hal yang sangat dibutuhkan dalam pembuatan iklan.
Storyboard adalah serangkaian gambar yang menggambarkan urutan atau

alur cerita.



5. Memproduksi lklan

Tahap ini adalah aksi dani tahap yang telah dilakukan sebelumnya, dalam
pembuatan iklan ada 3 proses yang harus diperhatikan, yaitu pra-produksi,
produksi, dan vang terahir pasca produksi.

BABII ANALISI DAN RANCANGAN TEORI
Pada bab ini menjelasakan tentang analisis dan perancangan
iklan vidio secara umum dan menjelasakan kelebihan serta
kekurangan iklan tersehut menggunakan metode analisis
SWoT



BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Pada bab ini menjelaskan tentang hal-hal apa saja yang telah
dicapai peneliti dalam pembuatan iklan televisi. Diantranya
adalah langkah-langkah pembuatan iklan vidio editing.
rendering, dan yan vaitu penayangan di stasiun
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