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MOTTO 

 

Dalam berjuang, kita tak akan mampu bergerak sendirian, karena dari tangan 

yang banyaklah perjuangan itu benar-benar menjadi ringan. 

~Iis Setiyani~ 

 

Bergeraklah bersama-sama, karena selalu ada pembelajaran yang lebih banyak 

kau dapat. Terlebih pembelajaran untuk menjadi seorang pemimpin. 

~Iis Setiyani~ 

 

Yakinlah ada sesuatu yang menantimu selepas banyak kesabaran (yang kau 

jalani), yang akan membuatmu terpana hingga kau lupa betapa peihnya rasa 

sakit. 

~Ali bin Abi Thalib~ 

 

Ambisi dan keyakinan positif yang kuat membuat mimpi takkan sekedar menjadi 

mimpi. 

~Rahayu Dewi Kurnianingsih~ 

 

Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan  

~QS. Al Insyirah : 6 ~ 
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MOTTO 
 

Bukan yang paling tajam tapi yang paling bersungguh-sungguh “man Jadda 

Wajada”.  

~Novel Negeri 5 Menara~ 

 

Jadilah diri sendiri, cintai diri sendiri, jangan iri terhadap orang lain 

 ~Ranandya Sekar Kemala~ 

 

 

“Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah nasib suatu kaumnya hingga mereka 

mengubah diri mereka sendiri”.  

~Q.S.Ar-Rad:11~ 
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MOTTO 

 

Semakin banyak ilmu yang kita pelajari, maka akan semakin mudah bagi kita 

untuk memahami ilmu yang lain 

 

 

Ilmu itu diperoleh dari lidah yang gemar bertanya serta akal yang suka berpikir 

 

 

Hidup itu harus terus melangkah maju, jika melangkah maju adalah ilmu 

 

 

Ilmu adalah takaran untuk sumber daya manusia. Sedangkan kekayaan terbesar 

suatu bangsa adalah manusianya, bukan sumber daya alamnya 

tidak maka Anda akan tetap berada ditempat. Dan modal untuk  

 

Ardhi Sayoga 
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MOTTO 

 

Boleh jadi kamu membenci sesuatu, padahal ia amat baik bagimu, dan boleh jadi 

(pula) kamu menyukai sesuatu, padahal ia amat buruk bagimu, Allah mengetahui, 

sedang kamu tidak mengetahui.  

(Q.S Al-Baqarah 216) 

 

Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan. Maka apabila kamu telah 

selesai (dari suatu urusan), kerjakanlah dengan sungguh-sungguh (urusan) yang 

lain.  

(Q.S Al-Insyirah 6-7) 
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INTISARI 

 
Redexa Fashion adalah toko Hijab dan busana muslim wanita yang 

mengangkat desain-desain hijab syar’i namun kasual,berbahan nyaman serta 

mengutamakan pemilihan warna yang membawa semangat bagi penggunanya. 

Selama ini Radexa fashion hanya dipromosikan melalu brosur, dan media 

sosial seperti  facebook, instagram, dan media sosial lainnya. Media tersebut 

masih dirasa minim dan cakupannya masih terbatas.karena hanya menggunakan  

jenis teks dan gambar saja. Maka dengan adanya media promosi berupa video live 

shoot dan motion graphics membantu menyebarkan informasi tentang Radexa 

Fashion dan bisa mencapai tujuan yang maksimal dari dari yang diharapkan 

karena kelebihan video dibanding materi posting lainnya adalah dapat 

menampilkan teks, gambar, suara,video  dan animasi secara bersamaan. Sehingga 

video iklan lebih banyak mengandung informasi yang dibutuhkan dan lebih 

informatif daripada brosur dan gambar di media sosial. 

Dalam pembuatan iklan live shoot dan motion grafis pada radexa fashion, 

diharapkan mampu memaksimalkan setiap kelebihan yang dimiliki oleh animasi. 

Penambahan visual effect  akan menjadikan iklan  lebih hidup sehingga menarik 

konsumen untuk melihat iklan live shoot dan motion grafis yang telah di buat. 

konsumen juga lebih mudah memahami pesan yang terkandung dalam iklan 

tersebut, setelah konsumen memahami pesan yang disampaikan iklan,diharapkan 

konsumen akan tertarik dan melakukan pembelian produk hijab dan pakaian 

muslimah pada Radexa Fashion. Dengan terjadinya pembelian diharapkan akan 

mampu meningkatkan penjualan produk hijab pada radexa fashion.  

 

Kata Kunci: live shoot, motion graphic, iklan, visual effect  
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ABSTRACT 

 

Redexa Fashion is Hijab and Muslim fashion store women who raised 

designs hijab syar'i but casual, comfortable material and prioritize the selection 

of colors that brings the spirit for its users. 

 

During this fashion Radexa only promoted through brochures, and social 

media such as facebook, instagram, and other social media. Media is still 

considered inadequate and coverage is still definite. Because only use this type of 

text and images alone. So with the media campaign in the form of a live video 

shoot and motion graphics to help disseminate information about Radexa Fashion 

and can achieve a maximum of than expected due to excess video compared to 

materials other posts is that it can display text, images, sound, video and 

animation simultaneously. So video ads often contain information needed and 

more informative than the brochures and pictures on social media. 

 

In the ad creation live shoot and motion graphics on radexa fashion, 

expected to maximize all the advantages possessed by the animation. The addition 

of visual effects will make life more ads that attract consumers to view live ad 

shoot and motion graphics that have been created. consumers are also more 

easily understand the message contained in the ad, once consumers understand 

the messages conveyed advertising, consumers are expected to be interested and 

to purchase products on the Muslim hijab and clothing Radexa Fashion. With the 

onset of the purchase is expected to be able to increase product sales radexa veils 

on fashion. 

 

 

Keywords: live shoot,motion graphic,advertising,visual effect


