BAB1

PENDAHULUAN

erupakan salah satu tahap dalsm pemasaran. Produk barang

pada video terkadang memberikan daye tarik :

SLITTRETL.

hargh yang termurah ssmpai termahal, dengan fasilitas Jengk

wifi, p
bahan yang terjamin.

Il Mondo Pizza Resto merupakan perusahaan yang bergerak di bidang
kuliner. Pasta, soup, dan pizza yang khas Itali merupakan produk utama. Fasilitas
yang diberikanpun lengkap, dengan pelayanan memuaskan, tempat nyaman
dengan nuansa yang tenang untuk pelanggan. Namun saat ini media penyampaian



informasi tentang 1| Mondo Pizea Resto masih lerbatas pada sosial media
facebook dan instagram. Media ini masih minim dan cakupannya kurang luas.

Oleh sebab itu, penulis mencoba untuk mengimplementasikan permasalah

1.3 Batasan Masalah
Adapun batasan masalah pada penelitian ini, dibatasi ruang fingkup yang

lebih sempit yaitu:



I. Informasi yang terdapat dalam pembahasan adalsh berupa pembuatan
iklan televisi Il Mondo Pizza Resto dengan menggabungkan maotion
2. Hasil pembuatan animasi motion grafik dan Ayperlupse mi akan

1.5 Manfaat Penelitian
1.5.1 Manfaat bagi penulis
a. Dapat menambah pengetahuan tentang periklanan dengan motion
graphic dan teknik hvperlapse.



b. Dapat melakukan penyusunan skripsi pada program S| Teknik
Informatika UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA.

1,52 Manfaat bagi Il Moodo Pizza Resto

a lklan yang telah selesai dibnat dapat digunakan 1l Mondo Pizza

1.6.1.2 Metode Observas
Metode pengumpulan data dengan cara melakukan pengamatan secara

langsung yang dilakukan oleh penulis yaitu mengamati seluruh ruang
lingkup 1l Mondo Pizza Resto baik itu dari perlengkapan ataupun aksesoris

yang ada di dalam ruang, mengamati fasilitas yang ada, tujuan observasi



ini sendiri guna untuk membantu penulis untuk merancang stervboard
pada proses pembuatan iklan itu sendiri.

1.6.1,3 Metode Kearsipan
Metode ini dilakukan untuk menvimpan data yang akan digunakan

Metode perancangan yang dilakukan merupakan tahapan pertama dalam
iklan ini yaitu tahapan pra produksi. Pada tahapan ini dilakukan persiapan yang
dibutulkan untuk membuat iklan meliputi, merancang ide konsep, merancang isi
iklan, merancang naskah iklan, dan merancang storvboard.



1.0.4 Metode Pengembangan

Metode pengembangan yang dilakukan merupakan tahap kedua dan ketiga
pembuatan iklan yaitu tahap produksi dan tahap pascaproduksi. Pada tahapan ini
dilakukan pengimplementasian bahan - bahan vang telah dikumpulkan pada

dibuat untuk dilakukan sebuah perbaikan atau tidak. Apabila semua sudsh selesai
selanjuinya video hasil rendering dipublikasi di stasiun televisi.



1.7 Dokumentas]

Dokumentasi merupakan teknik pengumpulan informasi dengan cara
mempelajari arsip ~arsip yang berhubungan dengan informasi mengenai objek
yang dijadikan bahan konsep pembuatan video ini.

BABIII  ANALISIS DAN PERANCANGAN
Bab ini berisikan profil Il Mondo Pizza. analisis mengenai pra produksi. dan
konsep iklan.



BABTV  IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

pada bab I11, yaitu tahap produksi dan tahap pascaproduksi.
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