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INTISARI

Il Mondo Pizza adalah sebuah resto pizza italia yang berdiri tahun 2010
yang bergerak di bidang kuliner. Saat ini keberadaan resto di berbagai daerah
semakin menjamur dan memberikan fasilitas tempat yang luas, menu yang
beragam, dan diskon. Untuk menghadapi persaingan yang ketat, II Mondo Pizza
Resto harus menawarkan alternatif fasilitas dan menu yang berbeda dengan
pesaingnya. Untuk memberikan kepuasan pelayanan yang lebih dari resto yang
lain dan pemilik resto-kemudian berusaha memberikan pelayanan bagi kepuasan
pelanggan.

Oleh karena itu untuk dapat memperkenalkan produk, konsep dan profil
resto mereka membutuhkan promosi. Teknik promosi atau penggunaan iklan
Motion Grafik dan Hyperlapse, selain unik teknik ini belum banyak digunakan
sebagai media promosi di iklan televisi. Tidak hanya menggunakan teknik Motion
Grafik dan Hyperlapse tetapi juga akan menambah animasi dalam bentuk teks dan
suara amplifier dimaksudkan sebagai iklan untuk menjadi lebih hidup dan
menarik.

Dengan demikian pembuatan media promosi melalui jeda iklan televisi ini
diharapkan mampu mewujudkan tujuan awal yaitu untuk mengenalkan dan
memberi informasi tentang Il Mondo Pizza Resto sebagai resto pizza Italia yang
berbeda dari yang lain.

Kata — kunci: Teknik informatika, periklanan, televisi, hyperlapse
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ABSTRACT

Il Mondo Pizza is an Italian pizza restaurant that was built in 2010 which
is engaged in the culinary field. Nowadays the existence resto in various areas
mushroomed and facilitate a broad, diverse menu, and discounts. To face the stiff
competition, Il Mondo Resto Pizza should be offered alternative facilities and a
menu that is different from its competitors. To provide services more satisfaction
than any other resto and resto owner then tried to provide service for customer
satisfaction.

Therefore, to be able to.introduce the products, concepts and profile resto
they need promotion. Mechanical promotion or advertising use Motion Graphics
and Hyperlapse, in addition to unique technique has not been widely used as a
media campaign on television advertising. Not only using the. techniques of
Motion Graphics and Hyperlapse but will also add animation in the form of text
and voice amplifiers intended as an advertisement to be more lively and
interesting.

Thus the making of a media campaign through television commercials, is
expected to realize an early goal is to introduce and provide information.about Il
Mondo Pizza Resto as an Italian pizza restaurant that is different from the others.

Keywords: Information technology, advertising, television, hyperlapse
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