BAB1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Dalam hal periklanan, metode pes

media promosi berupa video yang menggunakan teknik /ive shoor dan mation
gruphics membantu menyebarkan informasi tentang Radexa Fashion dan bisa
mencapai tujuan yang maksimal dari yang diharapkan karena kelebihan video
dibanding materi posting lainnya adalah dapat menampilkan teks. gambar,
suara,video dan onimasi secara bersamaon. Sehingga video iklan lebih banyak



mengandung informasi yang dibutubkan dan lebih informatif daripada brasur dan
gambar di media sosial.

Dalam pembuatan iklan five shoor dan motion grafis, diharaplkan mampu
memaksimalkan setiap kelebihan yang dimiliki oleh animasi. Penombahan visual

g Ilmulih k‘. mm Imt“.k

Agar tidak menyimpang dari permasalahan dan bisa mencapai sasuran
vang diharapkan, maka penulis membatasi permasalahan pada:



I.  Video iklan hijab ini hanya menampilkan bahasan bagaimana contoh
produk Hijab di Radexa Fashion.

2. Durasi video yung ditampilkan adalah 45 detik.

3. Software yang digunakan adalah Adobe after efect CS 6, Adobe Premiere

CS 6 Adobe Nlustrstor CS 6.

1280 x 720 pixel. dengan

1.51 Metode Observasl / observasion

Metode oservasi adalah metode pengumpulan data dengan cara orang
yang mengadakan observasi (observer) turut ambil bagian dalam kehidupan
orang-orang yang diobservasi (observes). Metode observasi ini digunakan penulis



untuk memperoleh data dengan mengamati secara langsung mengenai hijab yang
akan di promosikan di media iklan yang akan dibuat. Data-data yang diperoleh
penulis melalui observasi adalsh berupa dokumen gambar hijab dan busana
muslim wanita yang akan dibuat klan serta data tentang hijab dan juga pemeran

model tklannya.

dengan maslah vang diteliti.



154  Metode Kepustakaan

Metode kepustakaan adalsh suatu cara pengumpulan data dengan
mengumpulkan buku-buku pustaka yang digunakan sebagai referensi. Metode.
kepustakaan digunakan penulis untuk membantu pengumpulan data dengan cara
membaca dan mempelajari dari buku, skupsiTA sebelumnya. Penulis mendatang
perpustakaan STMIK AMIKOM untuk melakukan pengumpulan data. Jurmal

atika yang digunakan penulis akan memt:

BAB I LANDASAN :
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periklanan televisi, pengenalan software yang digunakan.



BAB I TINJAUAN UMUM
Dalam bab ini menguraikan tentang sejarah singkat. visi dan misi.

struktur organisasi, serta data-data lainnya yang diperoleh dari Radexa Fashion
yang kami jadikan sebagai objek penelitian untuk Tugas Akhir.
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