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INTISARI 
 

Iklan menjadi suatu hal yang sangat penting untuk mempromosikan suatu 

usaha dalam bentuk produk ataupun jasa kepada konsumen. Salah satunya dapat 

dibuat dalam bentuk video, sehingga dapat mengoptimalkan kegiatan promosi 

dalam bentuk visual, yang mampu diintegrasikan melalui media seperti televisi, 

web, videotron, dll. 

Iklan dalam bentuk video mampu memberikan informasi yang mudah 

dipahami kepada konsumen untuk memahami inti dari suatu usaha yang di 

promosikan. PT. Pamuji Media Infotama yang bergerak dibidang teknologi 

informasi dan internet konten didukung dengan kinerja yang baik dan profesional 

untuk melakukan inovasi baru dalam menghadapi persaingan di dunia bisnis. 

Hasil dari video iklan ini memberikan informasi layanan jasa yang  

terdapat pada PT. Pamuji Media Infotama yang berbasis multmedia dengan 

menggunakan teknik motion graphic, agar informasi yang diberikan terlihat lebih 

menarik. 

 

Kata Kunci: Iklan, promosi, informasi, motion graphic, PT. Pamuji Media 

Infotama     
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ABSTRACT 
 

Advertising becomes something that is very important for promoting a 

business in the form of produscts or services to consumers. One of them can be 

made in the form of video, so it can optimize promotional activities in visual form, 

which can be integrated through medi such as television, web, videotron, etc. 

Ads in video form is able to provide easily understandable information to 

consumers to understand the essence of an effort in promoting. PT. Pamuji Media 

Infotama in the field of information technology and internet content is supported 

by a good performance and professional to innovate in the face of competition in 

the business world. 

Video ads provide information services on PT. Pamuji Media Infotama 

based multimedia using motion graphic techniques, so that the information 

provided to look more attractive. 

 

Keyword: Advertising, promotion,information, motion graphic, PT. Pamuji Media 

Infotama. 
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