BAB I
PENDAHULUAN

L1 Latar Belakang Masalah

PT. Pamuji Media Infotama atau lebih dikenal dengan nama pamuji.id

adalah partner yang memberikan solusi IT yang bergerak dibidang jasa teknologi
difidari tabun 2013 hingga saat ini.

untuk memperiahankan dan meningkatkan mutu pelayanan ataupun periklanan
harus memiliki media promosi vang inovatif dan kreatif. Karena itu, pamuii.id
ingin lebih mengembangkan cars pandang perusshaan dalam memberikan
informasi layanan, agar apa yang disampaikan kepada masyarakat umum dan
konsumen dapat diterima dengan mudah. Sehingga diperlukan cara untuk



memperkenalkan atan mempromosikan layanan yang terdapat pada perusahaan,
salah satunya dengan cara pembuatan iklan dalam bentuk video dan ditayangkan

melalui media elektronik seperti videotron dan televisi. vang dalam penyampaian
informasinya terbilang cukup efektif, komunikatif, jangkausn vang luas dan
membuat karakter menjadi hidup untuk menarik minat masyarakat (Suyanto,

Berdasarkan latar belakang yang telah dikemukskan diates, maka
permasalahan yang dapat dirumuskan adalah “Bagaimana cara membuat video
iklan josa pada PT. Pamuji Media Infotama menggunakan teknik miotion
graphic?”,



1.3 Batasan Masalah

Beberapa batasan masalsh yang digunakan dalam penelitian ini adalah
sebagai berikut :
I. Penelitian dilakukan di PT. Pamuji Media Infotama yang terletak di
Yogyakarta.
Pembuatan video iklen ini 5

Tujuan penelition ini adalsh membuat video iklan jasa pada PT. Pamuji
Media Infotnma menggunakan teknik motion graphic.



1.5 Manfaat Penclitian
Adapun manfast vang dimaksud dari penelitian ini sebagai berikut :
I. Manfaat bagi PT. Pamuji Media Infotama
a Memberikan gamboran kepada PT. Pamuji Media Infotama
tentang media promosi dalam bentuk video visual.
b. Meningkatkan mutulayanan promosi dari pihak branding atau
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Manfaat bagi masyarakat umum dan ke
Pamuji Media Infotama lebih singkat dan jelas.
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Lao.1.0 Metode Ohservasl

Yaitu melakukan pengamatan secara langsung terhadap PT. Pamuji Media
Infotama untuk mendapatkan layanan — layanan apa saja yang akan ditampilkan
pada video iklan tersebut. Dan mengamati video - video tklan, baik di Indonesia



maupun Juar negen yang menggunokan lehnik motion graphic  dolam
pengemasannya.
L6.1.2 Metode Wawanears

Yaitu pengumpulan data dengan cara tanya jawab kepada direktur
ataupun branch manager PT. Pamuji Media Infotama untuk mendapatkan
informasi yang jelas dan lengkap.

1.6.1.3 Metode Studl Pastak

o —
ormasi, biaya, keamanan, efisiensi dan pelayanar
it kesalahan berdasarkan faktor internal maupun ek

Menurut Suyanto (2005) uniuk memprodukst iklan tclevisi harus melalui
3 tahap yaitu, tahap praproduksi, tahap produksi dan tahap pascaproduksi. Karena
dalam setiap masing — masing tahapan tersebul secara fidak langsung akan
mempengaruhi biaya dan kualitas video yang akan dibuat.[2]



L6.4 Metode Evaluasl

Menurut (Rahadi, 2010) evaluasi kerja yaitu penilaian untuk mengukur
prestasi kerja berdasarkan peraturan yang ftelah ditetspkan, dengan cara
membandingkan sasaran (hasil kerja) dengan standard pekerjaan yang telah
ditetapkan selama periode tertentu. Dapat disimpulkan bahwa pada tahapan
evaluasi ini akan ada penilaian yang dilakitkan objek terhadap video yang akan

video iklan jasa pada PT. Pamuji Media Infotama.

BAB I11 : ANALISIS DAN PERANCANGAN



Pada bab ini akan menjelaskan tentang analisis yang digunakan dalam
penelitian meliputi analisis kinerja, informasi, biaya, efisiensi, pelayanan, baik.
faktor internal maupun internal dan perancangan video iklan.

BAB IV : IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Bab ini membahas tentang proses dan hasil perancangan video iklan.

BABYV : PENUTUP
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