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MOTTO 

 

"Apabila Anda berbuat kebaikan kepada orang lain, maka Anda telah 

berbuat baik terhadap diri sendiri."  

(Benyamin Franklin) 

"Bersikaplah kukuh seperti batu karang yang tidak putus-putus-nya 

dipukul ombak. Ia tidak saja tetap berdiri kukuh, bahkan ia 

menenteramkan amarah ombak dan gelombang itu."  

(Marcus Aurelius) 

"Hiduplah seperti pohon kayu yang lebat buahnya; hidup di tepi jalan dan 

dilempari orang dengan batu, tetapi dibalas dengan buah."  

(Abu Bakar Sibli) 

"Mereka berkata bahwa setiap orang membutuhkan tiga hal yang akan 

membuat mereka berbahagia di dunia ini, yaitu; seseorang untuk dicintai, 

sesuatu untuk dilakukan, dan sesuatu untuk diharapkan."   

(Tom Bodett) 

 

 

 

 

 



vi 
 

PERSEMBAHAN 

Alhamdulillah segala puji syukur kami panjatkan kehadirat Allah SWT 

yang telah melimpahkan rahmat, karunia, hidayat, serta bimbingan-Nya. Sehingga 

skripsi yang berjudul “Pembuatan Video Infografis Sebagai Sarana Promosi Pada 

Toko Alexa Collection Magelang“ dapat diselesaikan sebaik mungkin. Skripsi ini 

penulis persembahkan kepada : 

1. Allah SWT. Tuhan semesta alam. Pengatur skenario kehidupan, 

yang telah mengatur kehidupan saya dengan jalan yang terbaik. 

Semoga Allah SWT senantiasa menjaga, melindungi, serta 

membimbing saya ke jalan-Nya. Sholawat teruntuk Rosulallah 

SAW, kekasih Allah SWT yang syafaatnya dinantikan di hari akhir 

kelak. 

2. Orang tua yang selalu memberikan doa yang tiada putus-putusnya 

untuk anak agar menjadi anak yang berguna bagi sesamanya. 

Orang tua yang selalu setia mendengarkan keluh kesah dari 

seorang anaknya. Orang tua yang mengharapkan kesuksesan bagi 

anaknya. 

3. Bapak Dhani Ariatmanto M.Kom selaku dosen pembimbing yang 

sudah membantu mengoreksi, memberikan saran sehingga dapat 

menyelesaikan skripsi ini. 

4. Rahayu Muslihah dan Nicayuli Sulastyo Gorat sahabat saya yang 

selalu membantu saya, mendengarkan curhatan saya dan selalu 

jalan-jalan bareng. 

Penulis menyadari bahwa dalam penyusunan skripsi ini masih jauh dari 

kesempurnaan, karena sempurna hanya milik Allah SWT semata. Harapan 

penulis, informasi dari skripsi ini mampu memberikan manfaat bagi penulis dan 

pembaca yang membutuhkan informasi tentang skripsi ini.  
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INTISARI 

Toko ALEXA Collection merupakan toko yang menjual berbagai 

kebutuhan wanita. Mulai dari pakaian anak anak, pakaian dewasa, 

kerudung,sepatu, tas dan aksesoris. Toko ini membutuhkan media video infografis 

berbasis animasi. Pembuatan video infografis mempunyai maksud agar semua 

kalangan masyarakat dapat mengenal Toko ALEXA Collection. Tujuan 

pembuatan video infografis tersebut adalah untuk mempromosikan identitas toko 

dan meningkatkan penjualan produk pada Toko ALEXA Collection. 

 Dalam pembuatan video infografis penulis melakukan penelitian pada toko 

yang bersangkutan dalam hal ini dengan menggunakan metode pengumpulan data. 

Setelah semua data didapatkan maka dibuatlah video infografis yang bisa 

digunakan untuk kepentingan toko yang bersangkutan, ataupun sebagai media 

informasi bagi masyarakat luas. 

 Hasil perancangan video infografis berupa animasi 2D yang berisi tentang 

informasi toko dan produk yang dijual. video infografis ini akan di unggah di 

media sosial agar masyarakat bisa lebih mengenal Toko ALEXA Collection. 

 

Kata Kunci : video infografis 
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ABSTRACT 

ALEXA Collection Store is a store that sells a variety need of woman. Ranging from 

children’s clothing, adult clothing, veil, shoes, bag and accessories.This shop requires media 

based animation video infographic. Manufacture video infographic has the intention that all the 

community can get to know the Store ALEXA Collection. The goal of making the video infographic 

is to promote the identity of sales shop and improve the product on the Store ALEXA Collection. 

 In making video infographic authors conducted a study on the shop in quistion this case 

by using the method od data collection. After all data then be made to get the video infographic 

that can be used for the benefit of the store concerned, or as a medium of information for the  

wider community. 

 Video infographic design results in the form of based 2D animation that contains 

information about stores and products sold. This video infographic will be uploaded on social 

media so that the public may be more familiar ALEXA Store Collection. 

 

Keyword: video infographic 
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