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INTISARI

Brother House Café adalah sebuah cafe yang menyediakan berbagai 

makanan dan minuman yang mengikut perkembangan zaman. Penulis mencoba 

untuk menganalisis masalah dari Brother House Cafe dan bantuan untuk 

menyelesaikan batas informasi dengan menciptakan Video Profile. 

Penulis menggunakan metode pengumpulan data. Penulis dimulai 

pembangunan dengan menciptakan menjiwai gambar. Langkah selanjutnya adalah 

pasca produksi yang meninjau hasil editing, menambahkan efek suara sampai 

rendering dan mendistribusikan.

Video Profile ini adalah untuk mempromosikan Broher House Cafe 

kepada orang-orang. Namun, promosi dengan menggunakan Video bisa 

memberikan kesan kepada pemirsa karena mengandung gambar, suara, dan teks. 

Sehingga informasi dapat disampaikan dengan baik dan juga lebih menarik.

Kata kunci: iklan, promosi, video, multimedia, Brother House Cafe
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ABSTRACT

Brother House Café is a cafe that provides a variety of food and drinks 
follow the times. The author tries to analyze the problems of Brother House Cafe 
and help to resolve the boundary information by creating a Video Profile. The 
author uses the method of data collection. 

The author starts development by creating animating images. The next 
step is reviewing the results of post-production editing, adding sound effects to 
rendering and distributed.

Video Profile is to promote Broher House Cafe to people. However, the 
promotion of the use of video can give the impression to the viewers because it 
contains images, sound, and text. So that information can be delivered properly 
and also more interesting.

Keyword: television commercial, promotion, video, multimedia, Brother House 
Cafe


