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MOTTO 

 

o Kesuksesan hanya bisa diraih dengan upaya dan dengan disertai doa. 

o Jangan isi kehidupanmu dengan rasa iri dan dengki. 

o Jangan pernah putus asa. 

o Kejarlah cita-citra setinggi langit, karna semua yang kita inginkan pasti 

akan tercapai. 

o Selalu optimis di dalam hidup ini, karena tidak ada yang tidak mungkin di 

dunia. 
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INTISARI 

Semakin cepat teknologi yang berkembang, banyak cara penyampaian 

informasi yang lebih banyak ditemukan. Peran teknologi informasi dalam era 

globalisasi ini terutama dapat memberikan informasi yang tepat dan lebih realistis 

dibandingkan dengan informasi manual yang tersedia. Pantai harlem memiliki 

keindahan pantai yang menarik, namun tidak banyak wisatawan domestik dan 

asing menyadari itu. Salah satu faktor utama ketidaksadaran ini adalah minimnya 

media promosi, karena media yang  digunakan berupa brosur atau papan reklame. 

Karena itu video ini dibuat untuk  menunjukkan kepada orang-orang tentang 

suasana dan keindahan yang ada di pantai harlem agar bisa dikenal di masyarakat 

luas terutama Indonesia karena di mata masyarakat Indonesia papua hanya 

terkenal dengan pantai raja ampat.  

Peneliti mencoba menganalisa pokok-pokok permasalahan yang terjadi 

pada Pantai Harlem dan mencoba memberikan Solusi agar media publikasi lebih 

optimal dengan dibuatkan video promosi pariwisata. Peneliti menggunakan 

metode pengumpulan data, metode analisis kebutuhan, dan perancangan iklan 

menggunakan storyboard. Peneliti menggunakan metode pengembangan dengan 

melakukan tahapan produksi yang meliputi pembuatan gambar hingga 

menganimasikan gambar. Setelah itu, model selanjutnya adalah tahap pasca 

produksi yang meliputi review hasil editing, pemberian sound effect hingga tahap 

finishing berupa rendering dan distributing. 

Media promosi berupa video iklan ini bertujuan untuk mempromosikan 

dan memperkenalkan PANTAI HARLEM JAYAPURA kepada masyarakat luas. 

Disamping itu, video promosi dapat menarik indera dan menarik minat, karena 

merupakan gabungan dari banyak objek wisata dapat menyampaikan informasih 

mengenai objek wisata dengan baik. 

Kata kunci: iklan, promosi, video, multimedia, Pantai Harlem Jayapura 
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ABSTRACT 

 The faster technology develops, many ways to deliver information that is 

more commonly found . The role of information technology in the era of 

globalization is primarily to provide proper information and more realistic than 

the manual information available . Harlem beach has a beautiful beach which is 

interesting, but not a lot of domestic and foreign tourists aware of it . One major 

factor is the lack of unconsciousness promotional media , because the media used 

in the form of a brochure or billboard . Because the video is meant to show the 

people about the ambiance and beauty on beaches harlem to be known in the 

wider community , especially Indonesia because in the eyes of the people of 

Indonesia Papua only famous for its beaches of Raja Ampat. 

  Researchers tried to analyze the problem issues that occurred in Turkish 

Harlem and try to provide solutions that optimally with the media publicity over 

the video created for the promotion of tourism. Researchers used data collection 

methods, the method needs analysis, and design of advertising using the 

storyboard. Researcher using methods developed by the stages of production 

which includes the manufacture of images to animate the image. After that, the 

model is further post-production phase includes a review of the results of editing, 

sound effects giving up finishing stages such as rendering and distributing. 

 Media campaigns in the form of video advertising, aims to promote and 

introduce BEACH HARLEM Jayapura to the general public. In addition, a 

promotional video to attract the senses and interest, because it is a composite of 

many attractions can convey informasih about tourist attractions well. 

 

Keywords: advertising, promotions, video, multimedia, Jayapura Harlem Beach 


