BAB I

PENDAHULUAN

Desa Junti. Salah satu sarana Publik

Iklan yang berbentuk video.

Video promosi merupakan sebuah media berbasis multimedia yang sangat
membantu perusahaan untuk memasarkan sebuah produk dan josa. Seperti yang
dilansir buku, Farah Softvan, Amir,  Purwanto, Awus. 2008, DIGITAL
MULTIMEDIA : Awimaxi, Sound editing, & Video Editing, Andi @ Yogyekarta
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el

menyebutkan bahwa multimedia merupakan pemanfaatan komputer untuk
membuat dan menggabungkan teks. grafik, audio, gambar gerak (Video dan
animasi) dengan menggabungkan link dan fool yang memungkinkan pemakai
melakukan novigasi, berinteraksi, berkreasi, dan berkomunikasi(Hofsetter
2001).01]

pengambilan gambar jouh lebih lama dari hasil videonya. Objek — objek dan
waktu yang diambil dalam waktu beberapa menit ataupun bulan dapat dilihat
hanya dengan beberapa menit atau detik.[2] Sedangkan Hyperfapse adalah teknik
pembuatan film yang melibatkan perekeman video sementara bergulir disekitar

titlk dan kemudian mempercepat rekaman dalam pasca produksi. Hhiperiapse



sendiri adalah sebuah pengembangan dari teknik bidang fotogrfi yang
mengabungkan frame-frame foto yang di ambil dalam priode dan jarak tertentu
yang memasukan pergerakan kamern yang kemudian di gabungkan menjadi
sebuah video singkat[3]. Pada dasamya Timefapse dan Hyperlapse hampir sama.

Namun yang membedakan keduanya haiiya terletak pada teknik pengambilan

a penu 1 menggunakan Teknik Timelapse
g video promosi Désa pemaneitigan Janti yang
pkan dapat lebih mudah mengimplementasikan beberapa prinsip
R <iripsi yang: pemis ansbil, yaitu PR oa:

(yperiapse

1.3 Batasan Masalah

Berdasarkan rumusan masafah vang divraikan diatss, maka peneliti
membuat batasan masalah untuk mempermudah penefitian, meliputi :

1. Video promosi ini berupa video yang di tambahkan teknik Timelapse,

Hyperfapse, Live Shoot.



2. Informasi yang di tampilkan meliputi tempat tempat menarik yang ada
pada Desa Janti.

3, Hasil implementasi Hyperlapse ini akan berbentuk video promosi
berdurasi 120 detik/ 2 menit dan akan menjadi kewenangan Desa Janti

‘dengan resolusi HHTV{HI@

1.5 Manfanst Penelitian

151 Manfnat Bagl Penellii
|. Menerapkan ilmu teortis yang di dapat selama menempuh studi di
Universitas AMIKOM Yogyakarta.



2. Mampu menerapkan salsh satu teknik pembuatan video . yaitu
Timelapse dan Hyperiapse.

1.52 Manfaat Akademis
1. Dokumentasi karya ilmish mahasiswa dalam bentuk Skripsi, di bidang

L. Observasi
Mengadakan pengamatan langsung terhadap video sejenis untuk
memperoleh informasi tambahan yang dapat dijadikan bahan penulisan



2. Kepustakaan
Penulis ini berpedoman pada buku vang sudsh ada. baik dari
perpustakaan yang disesuaikan dengan objek penelitian maupun dari
buku lain den literatur-literatur yang diperoleh dar internet yang

n yang akan dibahas yang

tersebut. Metode analisis SWOT terdiri darn:
1. Kekuatan / Strength

Sebuah kekuatan perusahaan adalah sumber daya dan kemampuan yang
dapat digunakan sebagai dasar untuk mengembangkan competitive advantage
Contoh dari kekuatan tersebut meliputi:



1) Hak paten

2) Nama merek yang kuat

3) Reputasi yang baik dimata para pelanggan

4) Keuntungan biaya operasional

5) Akses eksklusif dalam sumber dayailam kelas tinggi

kesempatan tersebut adalsh:
1) kebutuhan pelinggan yang tidak dipenuhi dipasar
2) kedatangan teknologi baru
3) pelonggaran peraturan



4) penghapusan hambatan perdagangan intemasionsl
4. Ancaman / Threat
Perubahan dalam lingkungan eksternal jugadapat menghadirkan ancaman
bagi perusahaan. Beberapa contoh ancaman tersebut adalah:

BAB I PENDAHULUAN

Bab ini membahas tentang Lator Belakang, Rumusan Masalah, Batasan
Masalah, Tujusn dan Manfaat Penelition, Metodologi Pengumpulan dan
Sistematika Penulisan,



BAR Il LANDASAN TEORI

Pada bab ini menjelaskan pengertian multimedia. tahap pembuatan video,
pengertian dan konsep Timelapse, Hyperlapse, Live Shooting, dan Visual Effect
dan juga perangkat lunak yang di gunakan.
BAB IIl ANALISIS DAN PERANCANGA

Pada bab ini.ienj

penyusunan skripsi.
DAFTAR PUSTAKA

Berisi tentang buku yang menjadi sumber referensi penulis dalam
penulisan skripsi.
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