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“Allah tidak membebani seseorang, melainkan sesuai dengan kesanggupannya” 

(QS. Al-Baqarah:286) 

 

“Harta itu kurang apabila dibelanjakan tapi ilmu bertambah bila dibelanjakan.” 

― Ali Bin Abi Thalib 

 

“Quality is more important than quantity. One home run is much better than 

two doubles” ― Steve Jobs 

 

“Stay hungry, stay foolish”― Steve Jobs 
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INTISARI 

 

   Perkembangan teknologi informasi, komunikasi, dan khususnya multimedia 

berkembang sangat pesat saat ini. Untuk memberikan sebuah informasi tidak hanya 

dilakukan melalui media kertas, banyak perusahaan telah memanfaatkan web 

sebagai media promosi dalam usaha meningkatkan penjualananya. Sebagaimana 

diketahui bersama bahwa dalam memasarkan suatu barang atau jasa memerlukan 

suatu usaha promosi, salah satu alat dari promosi yang dapat digunakan adalah 

iklan. Oleh sebab itu CV. Andrawina membutuhkan iklan promosi. Dengan media 

promosi iklan, produk barang atau jasa yang ditawarkan tersebut akan lebih banyak 

diketahui oleh masyarakat luas. 

   CV. Andrawina merupakan perusahaan yang bergerak dibidang penyedia 

barang dan jasa peralatan elektronik / elektrik, mekanik, telekomunikasi dan 

iformatika. CV. Andrawina didukung dengan tenaga kerja yang bertanggungjawab 

dan konsentrasi terhadap kualitas kerja yang maksimal untuk mencapai kepuasan 

pelanggan berkesinambungan. 

   Dalam pembuatan iklan CV. Andrawina disini menggunakan Motion 

Graphic dan menggunakan software dari Adobe seperti Adobe Illustrator, Adobe 

After Effect,. Motion Graphic sendiri merupakan salah satu media atau salah satu 

sub dari ilmu desain grafis yang banyak digunakan dalam periklanan (TVC). 

Motion Graphic menampilkan animasi berupa gambar, tulisan dan grafik. 

Kata Kunci : Motion Graphic, Iklan, Adobe Illustrator, Adobe After Effect 
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ABSTRACT 

 

Developments in information technology, communications, and multimedia 

in particular is growing very rapidly. To provide an information not only done 

through paper media, many companies have used the web as a media campaign in 

an attempt to increase penjualananya. As it is known that in the marketing of goods 

or services require a business sale, one of the promotional tools that can be used is 

an advertisement. Therefore CV. Andrawina need promotional advertising. With 

media ad campaigns, product or service being offered will be more widely known 

by the public. 

CV. Andrawina is a company engaged in the goods and services providers 

of electronic equipment / electrical, mechanical, telecommunications and 

iformatika. CV. Andrawina supported by responsible labor and concentration on 

quality work to achieve maximum customer satisfaction continuously. 

In the ad creation CV. Andrawina here using Motion Graphic techniques 

and uses of Adobe software such as Adobe Illustrator, Adobe After Effects. Motion 

Graphic itself is one medium or one sub on the science of graphic design that is 

widely used in advertising (TVC), Motion Graphic display animation in the form of 

images, text and graphics. 

Keywords: Motion Graphic, Advertising, Adobe Illustrator, Adobe After Effects 

 


