
 

 

PEMBUATAN IKLAN TELEVISI BLACKSTAR CLOTHING 

YOGYAKARTA BERBASIS MULTIMEDIA  

 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 
 
 

 

 

disusun oleh 

Hari Prastiyanto 

11.12.5995 

 

 

 
JURUSAN SISTEM INFORMASI 

SEKOLAH TINGGI MANAJEMEN INFORMATIKA DAN KOMPUTER 
AMIKOM YOGYAKARTA 

YOGYAKARTA 
2016



 

i 
 

PEMBUATAN IKLAN TELEVISI BLACKSTAR CLOTHING 

YOGYAKARTA BERBASIS MULTIMEDIA  

 

 

SKRIPSI 

untuk memenuhi sebagian persyaratan  
mencapai derajat Sarjana S1 

pada jurusan Sistem Informasi 
 

 

 

 
 
 

 

 

disusun oleh 

Hari Prastiyanto 

11.12.5995 

 

 

 
JURUSAN SISTEM INFORMASI 

SEKOLAH TINGGI MANAJEMEN INFORMATIKA DAN KOMPUTER 
AMIKOM YOGYAKARTA 

YOGYAKARTA 
2016 



 

ii 
 

 

 
 

      

 

HALAMAN PERSETUJUAN 



 

iii 
 

 

 

HALAMAN PENGESAHAN 



 

iv 
 

 

 

PERNYATAAN 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

v 
 

MOTTO 
 

 "Bunuh mereka dengan kesuksesan kamu, kemdian kubur mereka dengan 

sebuah senyuman" 

 "Jangan mencoba untuk menjadi sama, tetapi jadilah lebih baik" 

 " Kewajiban kamu sebagai seorang anak adalah mengangkat harga diri 

keluarga" 

 " Jangan bersedih ketika orang membicarakan kamu dibelakang, kamu harus 

bergembira karena kamu adalah orang yang didepan"  

 "Bekerjalah bagaikan tak butuh uang. Mencintailah bagaikan tak pernah 

disakiti. Menarilah bagaikan tak seorang pun sedang menonton." 

 "Hidup terarah dengan agama, hidup mudah dengan ilmu, dan hidup indah 

dengan seni. " 

 "Hasil tidak akan pernah menghianati prosesnya " 
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INTISARI 

 Multimedia adalah media paling disukai oleh masyarakat dalam 
menyampaikan informasi karena paling menarik minat seseorang. Semua orang 
dapat memahami apa yang disampaikan melalui multimedia karena dalam multi 
media terdapat gambar, teks,animasi, audio dan video. 

 Semua orang tidak dapat terlepas dari pakaian terutama kalangan anak 
muda atau remaja. Black Star Clothing Yogyakarta adalah merek pakaian dalam 
negeri yang memproduksi pakaian untuk anak muda atau remaja. Penyampaian 
informasi pada Black Star Clothing Yogyakarta sudah melalui media sosial 
namun belum terlau menunjang penjulan. Disini Iklan dibuat semenarik mungkin 
untuk menarik minat konsumen. 

 Iklan dibuat untuk menarik minat konsumen karena disini sebagian besar 
konsumen adalah remaja atau mahasiswa. Iklan yang mengandung unsur 
multimedia ini diharapkan menarik minat konsumen karena konsumen biasanya 
lebih menyukai penyampaian informasi mengandung unsur multimedia. Sehingga 
konsumen akan tertarik untuk membeli produk Black Star Clothing Yogyakarta. 

Kata kunci : Multimedia, Black Star ClothingYogyakrta, Informasi, Iklan 
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ABSTRACT 

 Multimedia is most favored by the public media in conveying information 
because most attract someone. Everyone can understand what is delivered 
through multimedia for the multi-media embedded graphics, text, animation, 
audio and video. 

 Everyone can not be separated from the clothes, especially among young 
children or teenagers. Black Star Clothing Yogyakarta is a domestic clothing 
brand that produces clothing for young children or teenagers. Submission of 
information on the Black Star Clothing Yogyakarta has been through social media 
but have not terlau penjulan support. Here Advertising made as attractive as 
possible to attract customers. 

 Ads are created to attract customers because here most of the customers 
are teenagers or college students. Ads that contain multimedia elements is 
expected to attract consumer interest because consumers typically prefer an 
element of multimedia information delivery. So that consumers would be 
interested in buying the product Black Star Clothing Yogyakarta. 

Keywords: Multimedia, Black Star ClothingYogyakrta, Information, Advertising 
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