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MOTTO 
 
 

“Learn from the mistakes in the past, try by using a 

different way, and always hope for a successful future” 

 
“Stop underestimating yourself, love yourself” 

 
 

“Hidup ini seperti sepeda. Agar tetap seimbang, kau 

harus terus bergerak” (Albert Einsten) 

 
“Kebahagiaan itu 

bergantung pada dirumu 

sendiri” (Aristoteles) 

 
“Sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan, 

maka apabila kamu telah selesai dari suatu urusan, 

kerjakanlah dengan sunggh-sungguh urusan yang lain, 

dan hanya kepada Tuhanmulah hendaknya kamu 

berharap.” 

(QS. Al-Insyirah: 6-8) 
 
 

“Pendidikan merupakan senjata yang paling mematikan 

di dunia, karena dengan pendidikan mampu mengubah 

dunia.” 

(Nelson Mandala) 
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INTISARI 

 

Spasi Coffee & Space adalah penggabungan dua konsep antara tempat kopi 

atau kafe dan ruang kerja yang bertemakan industrialis, yang berlokasi di 

Yogyakarta. Kopi, makanan enak, dan wi-fi terbaik. Konsep terbuka dan tempat bar 

yang terekspos menjadi center dari setiap sudut, merupakan salah satu keunikan 

Spasi yang siap memanjakan mata pengunjung yang ingin menikmati kelihaian para 

barista dalam membuat kopi nikmat, minuman non kopi dan juga beberapa jenis 

menu termasuk: makanan barat, roti terkenal. Suasana matahari tenggelam juga 

layak dinikmati dari sudut-sudut di ruang seperti tempat duduk di taman atau balkon 

atas dengan siaran musik. 

Dalam tugas akhir ini, peneliti mencoba meningkatkan potensi pemasaran 

Spasi Coffee & Space dengan membuat video company profile dengan konsep yang 

menyatukan lifestyle kafe dari menu, suasana, dan fasilitas kafe. Teknik yang akan 

digunakan peneliti adalah teknik cinematic b-roll. 

Hasil penelitian yang dilakukan dalam pembuatan video profil perusahaan 

ini telah memenuhi persyaratan pada aspek Multimedia dan aspek informasi. 

Pembuatan video company profile ini diharapkan dapat menjadi solusi untuk 

berpromosi kepada masyarakat dan membantu calon pelanggan mengetahui 

informasi detail tentang Spasi Coffee & Space di Yogyakarta 

 
 
Kata Kunci: Video, Company Profile, Promosi, Cinematic B-Roll. 
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ABSTRACT 

 
Spasi Coffee & Space is a combination of two concepts between a coffee place 

or cafe and an industrial-themed workspace located in Yogyakarta. Good coffee, tasty 

meal and great WI-FI. The concept of an open and exposed bar that is the center of 

every corner, is one of Spasi's uniqueness that is ready to pamper the eyes of visitors 

who want to enjoy the shrewdness of the barista in making delicious coffee and non-

coffee drinks. Also several type of menu including: western foods, Popular breads. 

The atmosphere of Sunset is also worth enjoying from the spots in Space such as 

outdoor seatings in the garden or the upper balcony with live music. 

In this thesis, researchers tried to increase the marketing potential of  Spasi 

Coffee & Space by making a company profile video with a concept that unites the 

lifestyle cafe of menus, atmosphere, and cafe facilities. The technique that will be 

used by researchers is the cinematic live shoot B-Roll technique. 

The results of the research conducted in making this company profile video 

have met the requirements in the Multimedia aspect and information aspects. 

Making this company profile video is expected to be a solution to promote to the 

community and help prospective customers find out detailed information about 

Spasi Coffee & Space in Yogyakarta 

 
Keyword: Video, Company Profile, Promotion, Cinematic B-Roll. 
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