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INTISARI 

Purworejo merupakan kota di jawa tengah yang mempunyai potensi wisata 

alam yang menjanjikan. Keindahan alam yang eksotis,masih alami yang belum 

banyak dijamah orang, membuat penulis ingin memperkenalkan potensi dari 

objek-objek wisata alam di Purworejo ini dalam bentuk video. 

 Diharapkan dengan adanya video promosi ini, masyarakat menjadi tahu 

akan keberadaannya dan dapat berimbas terhadap wisatawan yang berkunjung ke 

tempat wisata alam yang ada di Purworejo. 

 Dalam  pembuatan media promosi penulis menggunkan teknik timelapse 

dan hyperlapse agar dapat mengabadikan pemandangan alam dengan latar 

belakang keindahan awan dan mengambil pemandang dengan pergerakan 

matahari. Hal ini dinilai efektif karena potensi yang dimiliki merupakan pantai 

dan air terjun. 

Kata kunci : Air Terjun Purworejo, Video Iklan, Timelapse, Hyperlapse 
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ABSTRACT 

Purworejo is city of Indonesia located in Central Java which has unspoiled 

beautiful views of the nature. The author was fully interested to introduces natural 

object of tourism by video form. 

  Hopefully this promotion interests people to aware existence of The 

Purworejo’s potential and give impact tourists to visit. 

 This observation ran well by using  timelapse and hyperlapse techniques 

to perpetuate the landscape sight through beautiful cloud and sun. From all 

consideration, this method is the most effective one because more potential views 

of this place are beach and waterfall. 

Keywords : Waterfall in Purworejo, Commercial Video, Timelapse, Hyperlapse


