. eOEm——
vang dapat ditayangkan di TV. Sehingga butuh pihak lain yang dapat memberi
bantuan tersebut untuk membuat media promosi. Media tersebut digunakan untuk
memperkenalkan PT.nDayu Park kepada masyarakat umum. Diharapkan dengan
dibuatnya iklan Tv ini dapat menjadi salsh satu media promosi yang dapat

membantu  mendatangkan banyak pengunjung, karena nDayu Park memiliki



el

Wahana Permainan yang terbilang banvak. tempat untuk edukasi anak-anak.

taman zoo mini, dan beberapa penginapan untuk keluarga.
MNamun di era kecanggihan teknologi seperti saal mi tidak cukup jika
hanya berbekal video dengan gaya yang sudah umum. Video sebaiknys memiliki

Berdasarkan latar belakang masalah di atas, maka yang menjadi rumusan
masalah adalah bagaimana membuat iklan felevisi dengan 3D Karakter
menggunakan teknik motion iracking dan live shoot vang dapat digunakan untuk
mempromosikan obyek wisata pada PT.nDayu Alam asri Sragen,



1.3 Batasan Masalah

Beberapa batasan masalah yang digunakan dalam penelitian ini adalah
sebagai berikut.
I. Iklan PT.oDayu Park SRAGEN berdurasi 30 Detik.
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I. Mengetahui cara membuat video periklanan produk dengan baik dan

1.5 Metode Penelitlan
Berikut metode penelitian vang penulis teraphan :
1. Metode Pengumpulan Data : Metode Wawancara,

2. Metode Analis : Analisis SWOT, Analisis kebutuhan dan kelayakon.



3. Metode Perancangan : Pra Produksi (Rancangan konsep iklan,
Rancangan Naskah iklan. Rancangan Storvboand, Rancangan karakter.
4. Metode Pengembangan : Produksi (Pengambilan Gambar, capture
Video, Dubbing, Pembuntan nset), Pasca Produksi (Compositing,

. BABII

Landssan teori yang ada di bab berikutnya ini berisikan tentang
beberapa teori yag digunokan sebagai landasan untuk penelitian
penulisan skripsi, yaitu teori dasar multimedia yang berhubungan
dengan pembuatan iklan, elemen yang dibutuhkan dan langkah-
langkah dalam pembuatan iklan.



3. BAB II1 ANALISIS DAN PERANCANGAN
Pada BAB IIl ini adalah gambaran dari PT.nDayu Park SRAGEN
Serta penjelasan tentang pembuatan iklan, manfast iklan dan gambaran
objek penelitian mulsi dari pemtbatan iklan tersebut.
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