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MOTTO 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Sesungguhnya bersama 

kesulitan ada kemudahan. Maka apabila engkau telah selesai (dari sesuatu 

urusan), tetaplah bekerja keras (untuk urusan yang lain). Dan hanya kepada 

Tuhanmulah engkau berharap.” 

(QS. Al-Insyirah,6-8) 
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INTISARI 

 

Motion graphic merupakan kumpulan beberapa infographic dalam bentuk 

footage atau animasi sehingga tercipta sebuah pergerakan/ilusi yang dinamis. 

sebuah iklan memiliki peran penting untuk mempromosikan produk kepada 

konsumen atau pelanggan. Terutama dalam bentuk video iklan yang 

menghadirkan dalam bentuk visual dan audio.  

Kalangan photo studio masih menggunakan stiker dan sponsor dalam 

beberapa kegiatan untuk promosi. Untuk menawarkan pelayanan kalangan studio 

photo lebih maksimal perlu dilengkapi dengan iklan dalam bentuk video yang 

dapat disajikan di televisi atau media online seperti YouTube dan sebagainya. 

Pembuatan video iklan ini menggunakan Adobe After Effect CS6. Iklan 

tersebut akan disajikan selama 45 detik dengan penggabungan Live shoot dan 

Motion Grapic serta menggunakan beberapa prinsip-prinsip animasi. Oleh karena 

itu iklan diharapkan mampu mengambil lebih banyak Pelanggan Kalangan Studio 

Photo. 

 

Kata kunci : Iklan, Adobe After Effects CS6, Motion Graphic, Live shoot, 

Kalangan Photo Studio 
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ABSTRACT 

Motion graphic is a collection of some of the infographic in the form of 

footage or animations so created a movement/dynamic illusion. an ad has an 

important role to promote products to consumers. Especially in the form of video 

advertising that presents in the form of visual and audio.  

Kalangan photo studio is still using stickers and sponsor in some activities 

for promotion. To offer a Ministry kalangan studio photo more maximum have to 

come with advertising in the form of videos that can be presented on television or 

online media like YouTube and so on. 

The making of this video ads using after effect cs 6. These ads will be 

served during the 45 seconds by live shot combination and Motion grapic and use 

some of the principles of animation. Therefore ads is expected to take more 

customers Kalangan Studio Photo. 

 

Keywords: Advertising, Adobe After Effects CS6, Motion Graphic, Live shoot, 

Kalangan Photo Studio 
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