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MOTTO 

  

 “Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Sesungguhnya 

bersama kesulitan ada kemudahan. Maka apabila engkau telah selesai (dari 

sesuatu urusan), tetaplah bekerja keras (untuk urusan yang lain). Dan hanya 

kepada Tuhanmulah engkau berharap.” (QS. Al-Insyirah,6-8). 

 Sebaik-baik manusia adalah yang bermanfaat bagi orang lain 

 Hidup itu ngalir aja bro 

 Bekerjalah seakan hidup selama – lamanya dan Beribadahlah seakan mati hari 

esok 
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INTISARI 

Analisis dan perancangan iklan ini di latar belakangi oleh permasalahan dari 

perusahaan sablon baju “Warhole Convection” Yogyakarta yang kurang terkenal di 

Jogja terlebih di luar Kota.Pihak “Warhole Convection” saat ini baru 

mempromosikan barangnya hanya lewat media sosial seperti facebook,Instagram atau 

lewat teman dan kerabat terdekat.Dan hal tersebut masih bisa terbilang kurang efektif 

untuk menjadikan “Warhole Convection” lebih terkenal dari sebelumnya. 

Maka dari latar belakang tersebut penulis mengangkat sebuah judul 

“Pembuatan Iklan Sebagai Media Promosi Pada Warhole Convection  Yogyakarta” 

.Dengan adanya  media iklan  televisi  ini  diharapkan  akan memperluasan  informasi  

tentang  “Warhole Convection” dan cara ini lebih efektif dan interaktif. 

Karena semua orang mempunyai televisi dan akan lebih mudah 

memperkenalkan “Warhole Convection” ke semua orang.Dalam pembuatan iklan 

tersebut,saya menggunakan metode Motion Graphic agar lebih menarik di mata 

halayak umum. 

Kata Kunci : Animasi ,2D ,Iklan 
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ABSTRACT 

Analysis and design of advertising is motivated by the problems of the shirt 

screen printing company “Warhole Convection Yogyakarta ”that  less famous in 

Yogyakarta especially outside of the town. Owner of "Warhole Convection" currently 

only promote the stuff only through social media like Facebook, Instagram or 

through friends and relatives . And it can still be said to be  less effective for making 

"Warhole Convection" famous more than before.  

So from that background, author will make a research about "Making the 

advertisement  As media Promotion on Warhole Convection Yogyakarta" . With the 

television advertising media will expected to expand the information about "Warhole 

Convection" and this way is more effective and interactive.  

Because everyone has a television and it will be easier to introduce "Warhole 

Convection" to them. In the manufacture of these ads, I am using Motion Graphic to 

be more  attractive in the eyes of the public. 

KeyWord : Animation ,2D , advertising 


