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MOTTO 

 Bismillah to starting, astagfirulloh to something, alhamdulillah to finishing 

 Jangan pernah bersedih secara berlebihan, sekalipun masalah memuncak 

(Ali Bin Tholib) 

 Allah tidak pernah memberikan kesulitan diluar batas kemampuan 

umatnya 

 Kuliah memang susah, tapi ingat kedua orang tua dirumah lebih susah 

mencari uang untuk kuliahmu 

 Setiap kesuksesan pasti disertai dengan kegagalan terlebih dahulu 
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INTISARI 

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan agar lebih dikenal oleh masyarakat 

sekitar dengan menggunakan dan memanfaatkan kemajuan suatu teknologi. 

Sumber data yang di pilih adalah informan yang dipilih yaitu Ahmad Afif Naufal 

(pemilik), teknikpengumpulan data yang digunakan adalah wawancara, observasi, 

dan dokumentasi. 

Berdasarkan hasil penelitian disimpulkan (1) Latar belakang didirikannya 

Lechy Store dengan alasan untuk menyediakan fasion bagi kalangan masyarakat 

terutama bagi anak muda jaman sekarang. (2) Peran pemilik toko sebagai 

tanggung jawab dan juga sebagai lokomotif sehingga maju mundurnya toko 

tersebut tergantung pemilik toko. (3) peralatan yang digunakan yaitu komputer, 

kamera, tripod dll. (4) faktor pendukung adalah media promosi,desain dan skill 

(ketrampilan). 

Faktor penghambat proses pembuatan video iklan adalah : lokasi , faktor 

alat, faktor modal. Solusi : Promosi Toko, penambahan modal, peralatan digital 

dan memberi masukan pada pemilik toko. 

 

 

Kata Kunci:    Observasi,Kemajuan Teknologi,fasion,desain. 
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ABSTRACT 

This research was conducted with the aim to be more recognized by 

people around using and utilizing advances in technology. 

The data source is selected is selected informants Afif Ahmad Naufal (owner), 

colection techniques data used were interviews, observation, and documentation. 

Based on the results of the study concluded (1) Background founded Lechy 

Store with fasion reason to provide for the community, especially for young 

people today. (2) The role of the owner of the store as well as the responsibility 

and the locomotive so that reciprocation of the store depends on the store owner. 

(3) the equipment used is a computer, a camera, tripod etc. (4) The supporting 

factor is media promotion, design and skill (skill). 

Factors inhibiting the process of making video ads are: location, factor 

appliance, capital factor. Solution: Store Promotion, the capital increase, digital 

equipment and provide input on the store owner. 

 

 

Keywords: observasion,technology advances,fasion,desain. 

 


