BAB 1
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah
Dalam perkembangan dunia usaha yang terus berkembang. persaingan

Perkembangan us
dan beragam jenis dan model vang ditawarkan, bahkan salah satu brank local

ternama sudah mulai tembus pasar mancanegara. Kesuksesan menembus pasar
local maupun mancanegara tidak terlepas dari promosi-promosi yang dilakukan
perusahaan agar produk-produknya dikenal masyarakat luas.



Distro “Lechy Store” merupakan produsen produk fashion local yang
berlokasi di kota Kebumen. Persaingan yang ketat dibidang produk fashion
menuntut Distro “Lechy Store”™ terus mengembangkan inovasi desain-desain yang

disukni oleh konsumen. Selain fw kegiatan promosi-promosi terus gencar

dilakukan agar Distro “Lechy Store” dan prody

Dari latar belakang diatas maka peneliti mengambil judul pembuatan iklan televisi

sebagai media promosi Distro “Lechy Store™.



1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan Jatar belakang masalah yang telah diuraikan diatos maka
dapat dirumuskan suatu masalah yang akan diselesaikan adalash Bagaimana
membuat klan televisi sebagni media promosi Distro “Lechy Store™ dengon

. Mempermudah Distro “Lechy Store” dalam mempromosikan
produk-produk fashion kepada konsumen.

Tujuan dari penelitian ini adalah :



|. Sebagai media iklan dan promosi yung ditayangkan di televisi local
agar dapat dikenal secara luas.

2. Sebagai syarat kelulusan untuk menyelesaikan pendidikan program
strata | (S1) di STMIK AMIKOM YOGYAKARTA.

1.52 Metode Analisis
Berdasarkan hasil observasi atau pengamatan dan wawancara, maka
peneliti menggunakan model analisis SWOT untuk mengetohui kelemahan pada



Distro “Lechy Store™ vang sedang berjalan, guna menentukan pengembangan
iklan atau promosi yang akan dilakukan.

1.5.3 Metode Perancangan
Dalam pembuatan iklan televisi, hal ini meliputi perencanaan konsep,

storyboard yang sudah dirancang sebelumnya.



1.5.6 Metode Implementasi
Tahap implementasi merupakan tahap akhir dari semua rangkaian proses
produksi iklan televisi, setelah iklan televisi selesai diproduksi maka periu

dilakukan tahap pengetesan. persetujuan pihak klien dan penggunaan atau
penayangan iklan.

dan analisis pra produks

BAB IV Implementasi dan Pembahasan, bab ini menjelaskan tentang proses
perancangan dan hasil perancangan iklan televisi pada DISTRO
“LECHY STORE™,



BABV Penutup, bab ini berisi kesimpulan dari hasil pengumpulan data
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