BAB 1

PENDAHULUAN
1.1. Latar Belakang

Tempat wisata Taman Tebing Breksi dekat dengan wilayah administratif

nyaman saal berada di kawuxsan wisata Taman Tebing Bireksi.

Menggali ndalah agenda dari beberapa oknum masyarakat wisata Tebing Breksi.
Pada Saat ini tebing masih menggali guna merapikan bentuk tebing. Kegiatan

menambang juga dapat dijadikan agenda edukasi bagi pelajar atau mahasiswa



yang berkunjung Taman Bireksi. Wisatawan juga dopat berwawancara atau
bertanya jowab langsung dengan wisatowan.
Objek Wisata Taman Tebing Breksi memfasilitasi tempat perkemahan
bermama watu tapak. Beberapa pengelola ikut seria menjzdi angpota pengurus di
jpara wisatawan Tebing Bireksi yang

Tebing Breksi. Juru Foio

pemerintih setempal membunt  Badan Usullihi. Desa (BUMDes) sesuai
dengan ketentuan dan keperluan, kebutuhan desa. Memperdatam perencanzian dan
pembuatanya, dibuatnys BUMDes didiriken atos kesadaran dari masvarakat.
Dengan pedoman-pedoman sikap kerja sama dan memberikon dampok atau saling
menguntungkan. Digingat bahwasanya sikap kompeten cara mengelola BUMDes
seharusayn  didasarkan  denpan  persetujusn  masyarakat  dari  kepentingan
konsumst maupun produksi seharusnya dilakukan secara signifikan. Seperti yong



ditsangkan diatas telah divtarakan dibuatnya BUMDes ini bahwasanya dalam
meningkatkan sumber penghasilan penduduk dan warga desa, lembaga yang
memiliki kewenangan dalam membuat Badan Usaha Milik Desa yoaitu pemerintah
desa, semocam lembaga pendapman rakyat sebagai komersial vang uthma
memilih setizp pemenuban kebutuhan (Produktif maupun konsumtif) masyarakat
jalanya pelayanan distribusi hlrmg dan jasa. Hal ini diwejudkan dalam memenuhi
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Tahun DIy Kab. Sleman Kab. Bantul

2018 | 25.716.261,00 3.671.833,00

019 | 27365.291,00 367183300

2020 | 10.830.143.00 4.250.1 19,00 151022300

2021 | 11680444 00 1.378.223.00

1.089.612,0 1728 418,00 735 458 00
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berdampaknya pada pendapafasn serta meli yesuaian diri pada poiensi
yang ada, kelompok UMKM ying bérgablngnyd miten dengan tebing bireksi,
melakukan untuk bertahan.

Teort Marketing menurt kotler dan Amsirong adalah fenomenn  sosial
vang berhubungan deagan manajerial setiap  individu manusia  golongan
menyesuaikan dengan kebuiuhan dan keinginan, melalui dengan terciptanya
produk dengan value dengan yang lain, Fisi darf marketing  untk dimengert]
sesuni dengan kemauan dan kebuiuhan konsumen supaya produk atao layanan



dapat menyesuaikan kepada konsumen sehingga product dan jasa tersebur  dapar
dijual. Marketing dituntut untuk mengerti masaluh yang di jurusan nya serta dapat
memberikan konmbusi secara komkriy dan ditujukon dengan apa yang ditakukan
corporate dan menyusun strategi yang menghosilkon target dar perusahasn.

Kedudukan Badan Usaha Milik Desa (BUMDes) di bidang pariwisata
berdiri pada tahun 20015 hingga sant ini, Desa wisata Tebing Bireksi memiliki
fikan tempat ntay mitra seperti
acara wedding outdi - 1ol

Penyajion :-.. ldnny‘lﬁ:km pbimulyo sangat banyuk
kompetitor bisnis di bisis g 1 ke Mika pemilik harus berinovasi,
Kreatif adu sehingga bisa bersuug dungunpu.ur Agar mampy bersaing dan
dikenali huas oleh masyamkat sehingga mampu  bersaing dengan kompetitor
bisnis sejenisnyi. Namun pada kenyvalaannys BUMDes Sambimulyo  dari tahun
ketshun mengalami dinamisnya kunjungan wissta di tebing bireksi, berikut data
disajikan in ;

Wisatawan vang datang ke tempat Objek wisata Tebing Bireksi, Daerah
Istimewa Yogyakarta (DIY), Menurun sangat signifikan selama masa pandemi



covid-19 dan pembatasan kegiatan masyoarakat (PPKM). Hal tersebut telah
disampaikan Bupati Sleman kustini sni purnomo saal menyambut kunjungan
menteri Pariwisatn  dan Ekonomi Kreatif (Kemenparekraf) Sandiaga uno di
Taman Tebing Bireksi, Desa sambirejo. Sleman DIY. Kuostini ungkapkan
sebelum pundemi Coid-19 mewabah Toman Tebing Bireksi biasanya menerima
Jumlah kunjungan harian mencapal 10.000-kunjungan. Saat in jumibah kunjungan
ke taman tebing bireksi bisa mencapai sekitar 500 kunjungan perhari. “Sebelum

hingga 10.000 perhar .
telah ditulis
jalr dengan  judul

BIMULYO™

pemuliban bisnis di masa pandemi.
1.3. Manfaat Penelitian

Penelitn  mengharapkan  penelitian  ini  memperoleh  kontribusi  uniuk
perkembangan ilmu  pengetshunn maupun masyvarakal Secara umum yang sudah

dijelaskan dalam segi 1eorntis, akadenus dan prakiis, vaim :



L.4.1 Manfaat Teoritis

Penyajian  Penelitian ini  dibarapkan  dapat  memberikan  dampak
perkembangan studi i lingkup ilmu komwmnikesi Khususnya dalam konteks
Strategi  Pemasamn  Marketing  Mix. Dalam

pandemi, Hal tersebut dibutubkan dalam m ity tujuan dan target yang
lebih efektil, khususnya dolam penyebaran informasi.

B.  Bagi Masyarakat/Organisasi terkait
Penelitian ini dinantikan dapat memberikan banyak manfaat secar praktis

bagi setiap orang dengan momenium kegiatan stratcgi pemasaran, juga dapat
mengetahui dori pemuliban bisnis menggunakan Teori Marketing Mix di Badan



Usaha Milik Desa (BUMDes) Sambimulyo Objek Wisata Tebing Bireksi dalam
menghadapi situasi masa pandemi dengan cara memaksimalkan  digital - dengan
melukukan strategi marketing Mix 7P dan 7C.

Dralam hal ini, bukan hanya BUMDes saja yang dapat merosakan manfaat
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