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INTISARI 

 

 

Penelitian ini mencoba mengeksplorasi tanda-tanda yang merepresentasikan 

Ableist dalam Kanal Youtube Remotivi “Disabilitas di Media: Manusia atau Objek 

Hiburan”. Para penyandang disabilitas yang ditampilkan media massa. Objek 

penelitian ini diantaranya adalah kanal Youtube “Remotivi” video yang berjudul 

“Disabilitas di Media: Manusia atau Objek Hiburan?”. Video tersebut berdurasi 5 

menit 45 detik tersebut diunggah pada tanggal 8 Maret Tahun 2019.  

Penelitian ini menggunakan jenis deskriptif kualitatif dengan pendekatan 

analisis Semiotika (semiotic approach) yang mengacu pada teori Roland Barthes. 

Dengan fokus penelitian mengungkap pemaknaan semiotika pada kanal Youtube 

“Remotivi” video yang berjudul “Disabilitas di Media: Manusia atau Objek 

Hiburan?”, penelitian ini menggunakan teknik pengumpulan data melalui 

observasi, dokumentasi, dan studi kepustakaan. Untuk mengkaji makna dari tanda-

tanda yang ada pada video tersebut, pemilihan teori semiotika milik Roland Barthes 

pun cocok karena berkaitan erat dengan konten yang berbasis audio-visual yang 

menganalisis makna iklan dari tanda–tanda dan berfokus pada signifikasi tiga tahap, 

yaitu denotasi, konotasi, dan mitos. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwasannya representasi ableism atau 

diskriminasi terhadap penyandang disabilitas memiliki berbagai stereotip. 

Berdasarkan penelitian ini, penulis menemukan bahwa terdapat berbagai stereotip 

yang direpresentasikan media massa terhadap penyandang disabilitas. Media 

memandang mereka, utamanya sebagai objek panggang, objek tertawaan, objek 

penasaran atau objek inspirasi. Media tidak memandang mereka setara dengan 

manusia yang non-disabilitas, manusia yang kompleks dan punya banyak dimensi. 

Penyandang disabilitas tidak butuh dikasihani atau diagungkan, yang mereka order 

adalah kesempatan. Representasi penyandang disabilitas yang didasarkan pada 

kesadaran atas hak-hak mereka bukan berbasis rasa panggang. Namun, sulit untuk 

mendorong perspektif yang lebih adil ini selama media belum menampilkan mereka 

sebagai manusia yang utuh. 
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ABSTRACT 

 

 

This study tries to explore the signs that represent Ableist in the Remotivi 

Youtube Channel “Disability in Media: Humans or Entertainment Objects”. 

People with disabilities who are featured in the mass media. The object of this 

research is the Youtube channel "Remotivi" video entitled "Disability in Media: 

Humans or Entertainment Objects?". The video, which is 5 minutes 45 seconds 

long, was uploaded on March 8, 2019. 

This study uses a qualitative descriptive type with a semiotic approach that 

refers to the theory of Roland Barthes. With the focus of research on revealing the 

meaning of semiotics on the Youtube channel "Remotivi" video entitled "Disability 

in Media: Humans or Entertainment Objects?", this study uses data collection 

techniques through observation, documentation, and literature study. To examine 

the meaning of the signs in the video, the selection of Roland Barthes' semiotic 

theory is also suitable because it is closely related to audio-visual-based content 

that analyzes the advertising meaning of signs and focuses on the significance of 

three stages, namely denotation, connotation. , and myths. 

The results of this study indicate that the representation of ableism or 

discrimination against persons with disabilities has various stereotypes. Based on 

this research, the authors found that there are various stereotypes represented by 

the mass media towards persons with disabilities. The media views them primarily 

as roasted objects, laughing objects, curious objects or inspirational objects. The 

media does not see them as equal to non-disabled humans, complex and multi-

dimensional human beings. People with disabilities don't need to be pitied or 

glorified, what they order is opportunity. Representation of persons with disabilities 

based on awareness of their rights is not roasted. However, it is difficult to 

encourage this fairer perspective as long as the media does not present them as 

whole human beings. 
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